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EDUCACION EN EL CONSUMO: “Publicidad y Consumo” par a 4°, 5°, 6° y 7° grado.

Realizado a demanda de las escuelas, previa sdlidé turnos.
Consultar horarios y condiciones telefonicamenfetdl. 5382-6238

La Educacién en el Consumo nos permite ser consuwesdprudentes, activos y criticos.
Asimismo, posibilita la eleccion de bienes y sdéogacordes a nuestras necesidades y nos propone
una manera adecuada de utilizarlos, considerandion@hcto que nuestros actos de consumo
producen en la economia de la familia, en la viatda$ de la comunidad y en el medio ambiente.

El consumo constituye una actividad fundamentah parsatisfaccion de nuestras necesidades
cotidianas. Ademas de aquellas indispensablesgsagurar la continuidad de la vida, existen otras
necesidades asociadas a determinados patronessierm costumbres y estilos de vida.

En el contexto de la sociedad actual, la publicigedia un rol muy importante direccionando
nuestro consumo en funcién de mensajes que apéarvalores que mas apreciamos (la belleza, el
amor, la paz, el éxito, etc.). Algunos actos desuoom se vinculan con necesidades genuinas,
aungue la publicidad intenta asociar todos losymtm$ que ofrece con los deseos de cada uno. De
esta manera, los mensajes publicitarios actlalg sociedad de consumo, generando la conviccion
de que los objetos adquiridos son una elecciéropats

La Educacion en el Consumo esta incluida dentrédoslecontenidos curriculares obligatorios
para el area de Formacion Etica y Ciudadana deinsiegciclo de Educacion Primaria en el ambito
de la Ciudad de Buenos Aires. Ademas, constituyeamenido transversal que se vincula con
cuestiones de la vida cotidiana, por lo cual, pusltlerdarse desde distintas materias curriculares,
motivando asi el trabajo interdisciplinario y Iflegidn en funcion del contexto de cada escuela.

Antes del taller

El eje del taller es trabajar la relacion entreligidad y consumo. Con el propésito de acercar a
los alumnos a la tematica, se sugiere que el decemtoduzca algunos conceptos basicos
relacionados con el consumo, especialmente, codesdcho a elegir y el derecho a recibir
informacion adecuada y veraz.

Para el primer encuentro se solicitara que los mbsmecorten publicidades gréaficas de bienes
y/o servicios que ellos consuman o que les gustariaumir, y distingan tres caracteristicas de esa
publicidad. En la visita a la escuela se continuaiedbajando en el aula con esta consigna y con los
recortes. Para el segundo encuentro sera necesariouenten con seis papeles afiche (se calcula,
aproximadamente, un afiche cada seis alumnos) griaks para dibujar y pintar.

Visita a la escuela

Se propone el desarrollo del taller en dos encognta fin de promover un aprendizaje
significativo de los contenidos tedricos, tales com consumo, la publicidad, y la relaciéon entre
ambos, los diferentes tipos de mensaje, estrat@gibkcitarias. La reunion inicial constituye un
primer acercamiento a la tematica, a partir delqeeriencias y los saberes previos de los alumnos,



y el trabajo con publicidades gréficas, en lasspu@lentificara la diferencia entre marca y product
el mensaje publicitario, los valores a los queapatic. En un segundo encuentro, a través defjaraba
con historietas, se abordara la relacion entrectiere la informacién y publicidad engafiosa.
Ademas, se realizara una actividad en la que losrads elaboren una publicidad.

El taller tiene por objetivos difundir los derechiss los consumidores para que se los conozca
adecuadamente; capacitar a los alumnos para que cegsumidores criticos y responsables,
especialmente en cuanto a la influencia de los ajesipublicitarios en las decisiones de consumo
gue toman en su vida cotidiana.

Continuidad en la escuela

Son diversas las actividades que se pueden reatizalacion con esta tematica. A continuacion
sugerimos algunas propuestas que el docente podoaporar de acuerdo a los intereses y las
probleméticas propias de la comunidad educativaada escuela.

» Eleccion de varias publicidades gréficas de un migroducto, a fin de comparar las
similitudes y diferencias entre las marcas, y ldsrehtes estrategias utilizadas por las
empresas a fin de vender el producto.

= Acordar que toda la clase mire un programa de itfev e identifique en las tandas
publicitarias cuantas publicidades hay, de queymts, a quienes estan dirigidas, como se
relaciona esto con las caracteristicas del progratoa

» Acordar que toda la clase mire un programa de itefeve identifique en el desarrollo del
mismo, es decir, fuera del espacio destinado atdaslas publicitarias, se realizan
publicidades. Si es asi, mencionar: cual es elymtod que personajes lo consumen, etc.
Realizar una puesta en comun, haciendo hincapié@ érfluencia que la publicidad, en el
contexto de un programa destinado a nifios y/o adetges, puede tener en sus decisiones de
consumo.



