
Formá Cultura

Clases y temas:

1- Diseño y desarrollo de proyectos culturales: 
Variables que hay que tener en cuenta a la hora de pensar un proyecto 
cultural. La idea en función de las posibilidades. Los recursos. Vínculo 
con el sector público y con el sector privado. Plan estratégico a largo 
plazo.

2- La Comunicación de los proyectos culturales: 
La comunicación como estrategia de posicionamiento. La Identidad del 
proyecto cultural. 
La comunicación interna y externa. Los recursos para una campaña de 
comunicación exitosa. Pensar los públicos y los canales.

3 – Los públicos: 
Segmentación de públicos. Públicos reales y posibles.
Construcción de nuevos públicos. La comunicación en función de los 
públicos.

4 - Financiamiento y economía de proyectos culturales:
Economía de la cultura. Desarrollo sustentable de proyectos culturales. 
Posibles financiamientos de acuerdo al perfil y a la identidad del 
proyecto. Monitoreo y Evaluación.

5 – Canvas: 
Pensar los proyectos culturales en todos sus aspectos a partir de una 
herramienta de diseño y de gestión. Modelos de Canvas. Herramienta de 
negocio.

6 - Design Thinking: 
Estrategias de diseño centrado en la persona. 
Desarrollo del proyecto cultural centrado en los usuarios. Presentación 
de proyectos culturales para ser evaluados en conjunto.

7 – Clínica de proyectos: 
Presentación en grupos o de manera individual de proyectos culturales 
para ser evaluados en conjunto. Dificultades y dudas. Aportes y debate a 
partir de los conceptos trabajados.

Cada unidad será expuesta por un profesor experto en la temática.

Cronograma:

Encuentros: 3 sábados de noviembre de 10 a 13 hs. y de 14 a 17 hs. 
y un sábado de 10 a 13 hs.

Locación: Espacios culturales Carlos Gardel, y Julián Centeya.

Organización de la cursada:

Cada módulo de 3 hs. estará dividido en dos etapas:
- 1 hora y media de marco teórico
- 1 hora y media de puesta en común.

Material didáctico:
Cada docente desarrollará una presentación para su clase.
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