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SECUENCIAS DIDACTICAS DE LECTURA Y ESCRITURA EN EL AULA PARA LA ESCUELA SECUNDARIA

Incroduccion

El desarrollo de secuencias didacticas involucra la reflexion sobre las practicas del aula. En este tra-
bajo que va desde la planificacién hasta la puesta en escena de las actividades y su revisidn, estan
involucradas no sélo ideas pedagdgicas sobre el sentido y las intencionalidades de la escuela, sino
también la reflexion didactica: los modos en que se comunican los saberes socialmente validos y
se estudia la relacion entre esos saberes, la labor del docente y los aprendizajes de los estudiantes
en el ambito del aula. Los puntos de articulacién entre ambas esferas son, precisamente, los que
les dan sentido y permiten construir una mirada critica sobre el quehacer educativo. En la medida
en que esta mirada se posa sobre los ejes de discusion, confrontaciones y avances de ambos érde-
nes construyen un saber primordial para la educacién, que es el de la practica aulica.

En este sentido, las experiencias de clase asi gestadas constituyen por si mismas un saber en el
que confluyen numerosas variables de distintos érdenes: cantidad de clases en el periodo que dura
el proyecto, ausencias de alumnos, necesidad de mayor conectividad u otra tecnologia, cierres de
trimestre y la tensidn de la acreditacién, entre otras.

Estas secuencias pensadas en su especificidad, muchas veces resultan, si no modelos, muestras
para replicar, adaptar, repensar e intervenir las practicas docentes.

Los siguientes articulos son el resultado de dos afios de trabajo en el marco de las capacitaciones
del equipo de Lecturas y Escrituras de la Escuela de Maestros. Con el propdsito de construir y do-
cumentar experiencias de aulas de Lengua y Literatura, se escribieron secuencias didacticas que
fueron puestas en practica, revisadas y evaluadas, y posteriormente narradas para que funcionen
como insumo para docentes que deseen intervenir sus aulas con nuevas experiencias.

El articulo Publicidad y contrapublicidad, una mirada critica sobre el discurso de los medios de Gisela
Borches plantea un trabajo en torno al analisis del discurso publicitario, construyendo una mirada
critica sobre estos textos de circulacién social. En Para los sentidos: ver y escuchar poesia, Mercedes
Alonso propone una secuencia a partir de la cual los alumnos pueden tener experiencias de acce-
so al género lirico menos parecidas a las tradicionalmente escolares, y en cambio mas cercanas a
otras formas de circulacién social de poesias y poetas. En Leyendas sobre el Parque Lezama Laura Be-
roldo desarrolla una experiencia de lectura y escritura a partir de salidas con los alumnos al parque,
lecturas de leyendas y la confeccién de un contra-folleto que construye otra mirada sobre el lugar.
El periddico escolar que une dos escuelas es el proyecto en el que Florencia Viterbo y sus alumnos
llevan a cabo la produccién de un periédico de la escuela, observando los distintos aspectos que
aparecen implicados en la lectura de medios masivos de comunicacion. En el trabajo Condiciones
diddcticas para la lectura de cuentos policiales, Mariangeles Baroni expone una secuencia que propo-



ne al lector del policial de enigma como lector por antonomasia, y construye desde esa experiencia
una hipdtesis sobre las practicas de lectura en el aula.

El espiritu de estos trabajos y de esta publicacién no es la exposicién de “recetas” de aplicacién di-
recta, sino la puesta en comun de experiencias replicables parcial o totalmente, que permitan abrir
la discusién y enriquecer las practicas docentes, ser apropiadas por parte de profesores que estén
repensando sus aulas, y posteriormente enriquecidas como resultado de esa apropiacién. Poner
en circulacién, en definitiva, el saber del aula que, por estar ligado a la experiencia critica, redefine
sus limites en una infinita expansion.
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Publicidad y contrapublicidad,
una mirada critica sobre
el discurso de los medios

Gisela Marina Borches

Profesora de Lengua vy Literatura

Coordinadora de Area (Comunicacién y Expresién)

Liceo N°5, DE 11 “Prof. Pascual Guaglianone”

Desarrollo Profesional Docente en Escuela de Maestros desde 2013
Direccion de contacto: giselaborches@yahoo.com.ar

Resumen

Esta secuencia didactica ha sido pensada para trabajar los contenidos de argumentacion corres-
pondientes a tercer afio de la “Nueva Escuela Secundaria” (NES), a partir de un acercamiento al
discurso publicitario desde la reflexidn, el anélisis y la comparacién de sus recursos y estrategias; la
produccion de textos argumentativos y, finalmente, la produccién integral de una contrapublicidad
en formato audiovisual. Se arriba a esta Ultima luego de acercarse al género de distintos modos y
con el propdsito de contribuir a la discusidn sobre los lugares comunes y los “buenos habitos” de
consumo.

Palabras clave Om

Discurso puBLICITARIO | ARGUMENTACION | ESTEREOTIPOS
ConNTRAPUBLICIDAD | RECURSOS RETORICOS

Presentacion

Este proyecto se propone hacer de las practicas objetos de conocimiento y de produccion. Esto
implica que los estudiantes puedan sentirse participes de la secuencia en cada uno de sus momen-
tos: desde el debate oral tras el visionado de las publicidades, hasta el armado del guién y el corto
publicitario. Es aqui donde la lectura y la escritura adquieren su funcién social.

La secuencia desarrolla una serie de actividades que permiten la reflexion y argumentacién desde
distintos angulos y la posibilidad de que éstas puedan socializarse en todo momento, pensando
ademas en la necesidad y la importancia de la integracién de los grupos.


mailto:giselaborches@yahoo.com.ar

El andlisis del discurso publicitario -presente actualmente en el Disefio Curricular de tercer afio- es
un contenido de suma importancia para los estudiantes de la escuela secundaria, ya que con su
estudio se fomenta la lectura critica de los mensajes visuales y graficos provenientes de los medios
de comunicacion. Es objetivo de este trabajo fomentar la formacién de un ciudadano critico y libre
a la hora de elegir o tomar decisiones. Muchos mensajes publicitarios involucran discriminacion,
desigualdad de derechos entre los sexos, consumo desmedido de objetos -muchas veces de du-
dosa utilidad-, un concepto cerrado de “belleza”, roles femeninos estereotipados o cosificacién del
ser humano, en contraste con la personificacién de los objetos. En tanto es evidente la intromisidn
de los medios en la vida cotidiana, se vuelve relevante poner en discusion en la escuela una serie
de estereotipos establecidos y cristalizados socialmente. En este sentido, es necesario brindarles a
los estudiantes herramientas de estudio para poder interpretar esos lugares comunes y reflexionar
sobre sus posibles efectos para, finalmente, posicionarse frente a ellos. Se analizaran publicidades
y documentales, se realizaran debates, se leeran textos argumentativos, informativos y, por ultimo,
los estudiantes realizaran “contrapublicidad” audiovisual.

Desarrollo de la secuencia
(6iempo estimado: 2 meses y medio)

MOMENTO 1: PRESENTACION Y PUERTAS DE ENTRADA
AL DISCURSO DE LA PUBLICIDAD

En principio, y a modo de introduccién se trabaja con las ideas previas de los estudiantes sobre las
publicidades televisivas, se indaga sobre los esléganes que recuerdan, se busca el porqué de esas
formulaciones. Se anota en el pizarrén cuales son los estereotipos que aparecen, a quiénes van
dirigidos, con qué fin, qué argumentos recuerdan, qué ambientes y personajes describen, etc. Se
comparan diferentes marcas de un mismo producto (cerveza) o servicio (celulares) para analizar
eslogan, target, propdsito, etc. Luego se anota entre todos las conclusiones de la clase en el piza-
rron. Y en ese momento, se les comenta que se armara un glosario de conceptos compartido para
pensar la publicidad.

Para continuar con esta introduccién reflexiva, en otra clase se les presenta el video documental
de Gisela Busaniche Periodismo y publicidad (material disponible en: http.//www.conectate.gob.ar,
sitios/conectate/busqueda/buscar?rec_id=102886).

Como guia del visionado se trabajaron con los alumnos estas ideas problematicas:

CONCEPTO DE DlFEES:ﬁIC/T;ETRE OBJETIVOS DE
PUBLICIDAD LA PUBLICIDAD

Y PROPAGANDA

RELACION CON OBSERVCIONES
OTROS MEDIOS PERSONALES



http://www.conectate.gob.ar/sitios/conectate/busqueda/buscar?rec_id=102886
http://www.conectate.gob.ar/sitios/conectate/busqueda/buscar?rec_id=102886
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Los alumnos toman apuntes a partir de los temas dados previamente. Luego, se dedica un tiempo pa-
ra la puesta en comun de las distintas miradas que aparecen y se discute buscando consensos. Asi-
mismo, se incorporan las palabras clave al glosario de términos en elaboracién durante el proyecto.
Otro interrogante que se plantea en este momento es qué son los medios de comunicaciéon de masa.
Para introducir el tema se propone la lectura de un fragmento del semidlogo italiano Umberto Eco:

© © ¢ 0 0 0 00 000000000000 0000000000000 00000000000 0000000000000 0000000000000 000 o

Tratemos de imaginar una situacion no imaginaria. Una firma produce camisetas con la
imagen de un bicho feo en el pecho y les hace publicidad (fenomeno tradicional). Una genera-
cion empieza a llevarlas. Cada usuario de la camiseta le hace publicidad a través de la ima-
gen del bicho feo ast como el poseedor de un Fiat Duna es un propagandista no pagado y que
paga la marca Fiat y el modelo Duna. Una emision de television, para ser fiel a la realidad,
muestra a unos jovenes con la camiseta del bicho feo. Los jovenes (y los viejos) ven la emi-
sion y compran mds camisetas con el bicho feo, porque “hace joven” s Donde estd el medio de
masas? ¢Es el anuncio publicitario en el periédico: es la emision, es la camiseta? He aquino
uno, sino dos o tres, o quizd mds medios de masas, que actiian en diversos canales. Los me-
dios se han multiplicado pero algunos de ellos actiian como medios de medios, es decir como
medios al cuadrado. ¢ Quién emite entonces el mensaje? ;El que fabrica la camiseta? ¢El que
lausa? ¢El que habla de ella en la pantalla de la television?

(Eco, Umberto, “La estrategia de la ilusion” en Prestigiacomo et al (1997)

Eldiscurso de la publicidad, Buenos Aires, Colihue, p.79)

© © ¢ 0 0 0 00 000000000000 0000000000000 00000000000 0000000000000 0000000000000 000 o

Antes de leer se les pregunta qué saben de ese concepto y se les solicita que lo anoten para con-
frontarlo después con lo que dice el texto. Como una primera consigna de lectura global se les
plantea a los alumnos el interrogante équé son los medios de comunicacion de masa?

Primero se realiza una lectura completa, compartida y en voz alta para responder al interrogante
propuesto, y luego se retoma qué relacién establece el autor entre el concepto de medios de masa
y laidea de “multiplicacion” de los medios.

MoMENTO 2: LECTURA DE PUBLICIDADES GRAFICAS Y TELEVISIVAS

En pequefios grupos de lectura, los alumnos trabajan con un corpus no muy extenso de publici-
dades gréficas de cremas de belleza, ropa femenina, gaseosas, autos o pafales, entre otras. Cada
grupo analizo el tema, eslogan, target, los argumentos utilizados, las ideas falsas y los recursos
retéricos que ellos reconocieran. Si estos conceptos (ironia, repeticion, hipérbole, doble sentido,
personificacién, metafora, etc.) no han sido desarrollados en clase, se orienta la consigna de lectu-
ra para que los estudiantes empiecen a reconocerlos aunque no conozcan los términos convencio-
nales, desde el sentido y el efecto que producen.



Consigna de trabajo para observar
publicidades gréficas:

¢Cual es el producto que se publicita?

¢A quién va dirigido? ¢Como te diste cuenta?
¢Cual es el mensaje? Lo dicho y lo omitido.
Si aparecen imégenes, ¢como se relacionan con el producto que se desea vender?
¢Qué ambientes y qué personajes presentan?

¢Coémo capta la atencion del potencial consumidor?

¢Aparecen asteriscos o referencias? ;Coémo lo hacen? ;Por qué? ; Con qué objetivo?
¢Hay ideas falsas? ¢Como se camuflan?

¢Qué argumentos se utiliza para intentar convencernos?

¢Le criticarias algo a esta publicidad? ¢Qué cosas?

\_ J

Se recomienda pasar por los bancos para orientar las discusiones, llamar la atencién de los alum-
nos sobre temas y recursos, reorientar el trabajo o simplemente alentar su realizacién en el tiempo
de clase. A posteriori se realiza un debate oral sobre lo encontrado en las publicidades para arribar
a algunas conclusiones. Para ello se aporta informacion sobre aquello que los alumnos van encon-
trando y desconocen hasta el momento.

Estos son algunos de los recursos retéricos que pueden aparecer:

DOBLE .
SENTIDO w LREPETICIONW L
&OMPARACIOq LHIPERBOLEW

En esta situacion de analisis compartido, se retoma el concepto de target publicitario y cémo este
se relaciona con los argumentos que utiliza la publicidad, el eslogan publicitario y su sentido, los
valores simbdlicos y estereotipos, los argumentos falsos a los que apela y cdmo se cubren con
referencias en letra muy pequefia apuntando a que en la mayoria de los casos los lectores no
lleguen a leerlas; la forma en que se interpela al lector para inducirlo a comprar un determinado
producto (uso de verbos en modo imperativo para ejercer una presion sobre el lector, o bien tu-
tedndolo para lograr cierta confianza). En relacién con esto, se genera la oportunidad para men-
cionar y explicar algunas figuras retéricas que los estudiantes encuentran en las publicidades.
En una segunda instancia y como registro de lo discutido, se puede realizar un cuadro-resumen
entre todos con los conceptos y las conclusiones a las que se llega. Es una nueva oportunidad para

METAFORA
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completar el glosario. Se parte de la “puesta en escena” de diferentes videos publicitarios y se
realiza un debate posterior en el que los estudiantes exponen sus miradas y reflexiones. Se sugiere
anotar en el pizarrdn los conceptos que surgen del debate y aquellos que hayan sido abordados en
clases anteriores.

Para realizar esta lectura analitica, se proponen los siguientes videos (se recomienda bajarlos de
Internet para poder reproducirlos offline):

Mis padres, mis héroes (publicidad espafiola de Toyota)  Flor de Quincho (bebida Sprite)

Terapia (publicidad espaiiola de lkea) Publicidad sexista
(roles estereotipados de la mujer en las publicidades)

Y también algunos videos que analizan critica-
mente los estereotipos en las publicidades de
juguetes:

Accidn antisexista “No juegues con el sexismo".
Navidad 2011-2012

1


http://www.youtube.com/watch?v=JMc-O8HFVYo; 
https://www.youtube.com/watch?v=-i3lsl6WbrI

http://www.youtube.com/watch?v=U2RL0i3Loys; 
https://www.youtube.com/watch?v=LQwl92Ek_7E
https://www.youtube.com/watch?v=zF6r37OfDQI
http://www.youtube.com/watch?v=rh7R6NDb1go)
http://www.youtube.com/watch?v=Lbk5QkVbutI


A continuacién se guia la discusidon en torno a los siguientes conceptos:

TARGET PUBLICITARIO | ESLOGAN | ESTEREOTIPO | HIPERBOLE |
PARODIA | DOBLE SENTIDO | TRASPOSICION DE CONCEPTOS

Y PERSONIFICACION DE OBJETOS (las caracteristicas del héroe
atribuidas al auto y no al padre), VALORES SIMBOLICOS REPRESENTADOS.

Se registra quiénes pueden retomar los conceptos vistos hasta ahora como categorias de andlisis.
También se alienta la recuperacion de informacion de las notas y del glosario para aportar pers-
pectivas de analisis.

Luego se realiza una evaluacién que consiste en el analisis de una publicidad extraida de una re-
vista y se les pide a los estudiantes que reconozcan algunos recursos retéricos y otros conceptos
apuntados en el glosario armado en las clases.

Se realiza un visionado y debate de publicidad no sexista con la idea de transmitirles a los alumnos
la existencia de otras formas de hacer publicidad, con ideas mas amplias y democraticas:

Publicidad no sexista

También se muestran videos del programa Peter
Capusotto y sus videos en los que utiliza la parodia
como recurso para la critica publicitaria:

Contrapublicidad de Coca Cola por Greenpeace

Hotel Aca no me quedo Cerveza Alceimer

12


http://www.youtube.com/watch?v=8DrI16y4NSU
https://www.youtube.com/watch?v=M6hlAjQo_3I
https://www.youtube.com/watch?v=Q7Uxaw6YoRw

https://www.youtube.com/watch?v=4913hf9RprU
https://www.youtube.com/watch?v=bV8qBR-d4dA
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Parodia de las publicidades de osos polares de Coca Cola

Publicidad original Parodia

é )
Para guiar la discusion se proponen estos temas:

¢Cuales son las diferencias que pueden encontrarse en estas
publicidades en relacion con los estereotipos analizados en las —
publicidades anteriores?

¢Como se muestra a la mujer? ¢Y al varén?

¢Qué recursos retoricos reconocen? ¢ Con qué proposito se utilizan?

¢Existe un mensaje subliminal en los esloganes? ¢Qué idea pretenden transmitir?

\_ J

En otra clase se trabaja especialmente con los estereotipos pues estos estan intimamente vincula-
dos ala publicidad. ¢Por qué? Porque los estereotipos pueden constituir representaciones sociales.

Se presentan algunas imagenes de publicidades gréficas en las que se visualiza claramente algu-
nos estereotipos sociales. Y si bien ya se ha trabajado el concepto en algunas publicidades audio-
visuales o gréficas en esta propuesta, esta instancia resulta ideal para detenerse en su anélisis y
poder profundizar el concepto.

Aqui se ofrece una definicién de estereotipo para conversar con los alumnos:

Un estereotipo es una representacion repetida frecuentemente que convierte algo complejo en
algo simple. Es un proceso reduccionista que suele causar, a menudo, distorsion porque de-
pende de su seleccion, categorizacion y generalizacion, haciendo énfasis en algunos atributos
en detrimento de otros”
(Robyn Quin “Enfoques sobre el estudio de los medios de comunicaciéon” en Aparici, Roberto
(coord.) (19906), La revolucion de los medios audiovisuales, Madrid, Ediciones de la Torre, paginas
225-232, disponible en http://www2.uned.es/ntedu/asignatu/2_Robyn_Quin_1.html)

Para acompaniar el visionado de fragmentos de programas en los que aparecen diferentes discur-
sos sobre los jévenes, se propone un debate oral en el que se discuten las diversas miradas, cémo
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https://www.youtube.com/watch?v=vrSD1a9iTf0
https://www.youtube.com/watch?v=qPV62i9i9SA


se destacan, en ocasiones, aspectos negativos y se descartan los positivos, como se generaliza y se
dejan de lado las particularidades, muchas veces deformando exageradamente la realidad.

Fragmentos de programas:

_ALCEHUL_. DESCONTROL Y VIOLENCIA

GIDENTE DE SAN LORENZO MANIFESTO QUE "MOLESTAN® LA

Feinmann y los estudiantes. Debate Alcohol, descontrol y violencia

(Consignas para el debate

¢Queé cosas hacen ustedes con sus amigos y que nunca salen

en la television? ¢Por qué no suelen aparecer esas cosas en los medios?
¢Queé eligen mostrar? ; Como les parece que nos relacionamos

con los otros luego de ver estos informes? ¢Qué cosas no dicen

los medios de los jovenes y qué cosas les gustaria a ustedes que dijeran?

\_ J

MomenTo 3: LECTURA DE TEXTOS TEORICOS SOBRE LA PUBLICIDAD

En la primera situacién de lectura de este momento, se reparten fotocopias con textos que desa-
rrollan tedricamente los conceptos trabajados en las publicidades. Se leen y analizan entre todos
y se arman fichas-resumen de estudio.

En otra situacidn, se reparte un articulo de opinidén sobre el “bombardeo” publicitario dirigido a la
poblacién infantil en las festividades. Después de la lectura compartida, se analizan las estrategias
argumentativas utilizadas, la estructura del texto argumentativo y luego, de tarea, se pide por es-
crito una opinién al respecto teniendo en cuenta las caracteristicas vistas.

Bombardeo publicitario, Reyes Magos y nifios' DTﬁ

=0=

Ferran Bono y Jaime Prats

Miércoles 4 de diciembre de 2013

«Dos gemelas de cinco afios encaradas a la television compiten por ser la primera en

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Thttp://www.letra.org/spip/spip.php?article5044. Consultado 12/12/16.
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decirlo. Incluso antes de que el anuncio muestre por completo el juguete, ya empieza
a tabletear la conocida ametralladora verbal, que también vuelve a casa por Navidad:

“iMe lo pido, me lo pido, me lo pido...!”

La publicidad de juguetes conquista por estas fechas la programacion infantil de las
cadenas comerciales, que cada vez atraen mas a los pequefios. En Espafia, los nifios de
entre cuatro y 12 afios pasaron el pasado afio un promedio de 2,38 horas diarias frente
a la pantalla de television, un 11,2% mas que en 2005, segiin un estudio elaborado por
Barlovento a partir de datos de Kantar Media. Y cada corte publicitario es esperado por
la audiencia infantil con interés, hasta el punto que muchos nifios los aguardan con

mayor ansiedad que sus series de dibujos animados favoritas.

Los anuncios marcan pautas de consumo y de conductas en un blanco (target, en la
jerga de la industria del sector) especialmente sensible por su falta de defensas madu-
ras. Porque sila publicidad es la comunicacion de tipo persuasivo que persigue cam-
biar, reforzar o crear actitudes hacia un producto o un servicio, la consecucion de este
objetivo resulta mucho mas sencilla de lograr en nifios, aunque entrafia mas riesgos y
problemas. Se trata de una poblacion especialmente vulnerable, y, por tanto, protegi-
da por un marco legal y por codigos de autorregulacion. Elementos cuyo cumplimiento

son siempre objeto de discusion y denuncia [...]

Los nifios son el blanco de la industria del juguete. Pero también un objetivo in-
terpuesto, dependiendo de la edad, ya que ellos no tienen capacidad de compra
directa, sino otra facultad no menos importante: la de influir en sus padres, que
son quienes abren la cartera o pasan la tarjeta de crédito. En una estrategia en dos
fases, los menores son los destinatarios del bombardeo de mensajes publicita-
rios para que, en una segunda etapa, influyan en los padres, tios y abuelos que son
quienes acudiran a la tienda de juguetes. Ahi es donde entra en juego el mantra del

me-lo-pido.

En este proceso hay ciertos factores que juegan a favor de la industria. Por un lado, la
atmosfera de mundo de fantasia en la que se envuelve la Navidad, como explica José
Luis Linaza, catedratico de Psicologia Evolutiva y de la Educacion. “Los nifios pueden
pedir laluna, porque la Navidad es un tiempo méagico. Nilos Reyes Magos ni Papa Noel
tienen limitaciones”, relata. En este entorno fantastico, no van a ser ellos los que pon-
gan freno a la hora de pedir a sus padres buena parte de la oferta que se les presenta en

las pantallas de television, los escaparates o los catalogos de juguetes.

Ademas, los menores son un objetivo relativamente facil para los estimulos publici-
tarios, ya que tienen mucha menor capacidad critica que los adultos. “Cuentan con
menos herramientas intelectuales de defensa’, indica Linaza. Para empezar, a edades
tempranas, ni siquiera son capaces de distinguir entre las series y los dibujos anima-
dos, por una parte, y los espacios comerciales, por otra. Un anuncio es un entreteni-

miento mas y los programadores lo saben bien.
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El mundo de ilusion que se vende en Navidad va a favor de la industria aunque no es lo
mismo un chaval de cuatro afios que uno de ocho. A partir de los seis afios se considera
que los menores comienzan a adquirir el pensamiento critico. Cuentan con capaci-
dad de razonamiento y de 16gica, lo que les permite, por ejemplo, entender las reglas
en el juego. Otra etapa clave en el desarrollo es la adolescencia, el momento en el que
se adquiere el pensamiento adulto: “Se asume la proporcionalidad, se entienden los
silogismos, se adquiere el pensamiento mas abstracto..”. De ahi que los esfuerzos se
centren en las edades comprendidas entre los cuatro afios y la preadolescencia. Este
grupo de nifios y nifias conforma la diana mas sensible a los impactos publicitarios.
Parailustrarlo, Linaza recuerda un estudio en el que se pidi6 a unos nifios que redacta-
ran unas cartas a los Reyes Magos antes de que comenzara la campaifia de anuncios de
Navidad y, mas adelante, que las repitieran metidos de lleno en la voragine de anun-
cios. En el primer caso, los pequefios pedian juguetes en genérico (una mufieca, un
coche), mientras que en el segundo entraban en el detalle de marcas concretas. “Si se
hacen todas estas camparias de marketing es porque tienen efecto”, comenta este ca-
tedratico de la Universidad Auténoma de Madrid. »

Extraido de “iMe lo pido todo para Reyes!”, Ferran Bono / Jaime Prats,
en diario El Pais, Valencia, 23 de diciembre de 2012.

—
Pagina/12 - Viernes, 22 de abril de 2011 | Hoy
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Las mujeres son jovenes, madres, sensibles, obsesivas de la limpieza y viven mas puer-
tas adentro que afuera de su casa. No, no es la realidad. Pero es la realidad que mues-
tran las publicidades actuales que conservan o refuerzan los prejuicios de género. Una
investigacion del Consejo Nacional de las Mujeres y la Universidad de Quilmes mostro
que los varones siguen siendo la voz del saber y las chicas (siempre sin arrugas) las
que barren, se perfuman o se preocupan por el yogur que mejor haga jugar al fitbol a
sus hijos. El estudio comprueba la violencia simbélica y deja en agenda una discusion
pendiente: ; Hay que regular las tandas?

Por Luciana Peker

Publicidad. Para venderte mejor

Labella, buenay pobre tenia que fregar. Las malas, risuefias y haraganas eran villanas. La
bella, buena, pobre y fregona tenia recompensa. A ella —a ella sola- le entraba el zapatito
mas pequerio del reino (simbolo de una femineidad delicada y de pasos cortos) y con el
zapatito encajaba su suefio de amor y reino. El cuento de Cenicienta encajaba justo en la
horma social para pregonar en las mujeres —desde nifias— a que limpiaran esperando al
principe que las salvara de las telarafias de una vida de sacrificios y encierros.
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Sin embargo, ahora que las mujeres ya no esperan la magia de un hada madrina, niaun
principe que las salve con un beso del suefio eterno, ni limpian hasta encajar en el za-
patito correcto, que ya la felicidad -o el suefio por alcanzarla- no viene de la mano de
un hombre; ahora que las mujeres trabajan, piensan, fantasean, se divierten, se suben a
unas botas altas o se bajan alaliviandad de andar descalzas; ahora que cada mujer elige
siprincipe o princesa, un amor sin coronita o la singularidad de estar suelta ¢ por qué,
ahora, nos siguen contando el mismo cuento y encima por television invitandonos a

comprar los productos de limpieza para poder ser la cyber Cenicienta moderna?

Ahora una empresa de limpieza (CIF) reproduce el guion de la Cenicienta mostrando a
una mujer que se esfuerza por dejar todito limpito y desinfectado (la nueva gran tarea
femenina de luchar cuerpo a cuerpo contra cada germen) y después, como premio, ella

reluce como una princesa y se luce con un amor que titila satisfaccion.

¢Elmismo cuento? La publicidad parece no haber cambiado (salvo aisladas excepcio-
nes) el libreto. Aunque, desde principios de este afio, ya no sélo parece, sino que la
presion hacia las mujeres aparece comprobada en la investigacion “Analisis y moni-
toreo de la violencia simbdlica en las pautas publicitarias de la television argentina’
realizado por el Consejo Nacional de las Mujeres y la Universidad de Quilmes, durante

enero y febrero.

El modelo de mujer Cenicienta no perece. Y las mujeres tampoco envejecen, segiin
muestra la pantalla, en ese discurso que parece invisible y, muchas veces, es el mas vi-
sible de todos los estereotipos: el de la tanda. E1 84,9 por ciento de las mujeres de la te-
le son jovenes (por su aspecto o apariencia) en un reflejo que borra la madurez y resalta
-0 exige— ser siempre teen (o parecerlo). Ademas, los cuentos siguen contados por una
voz masculina. Los hombres son los que pueden asegurar que un remedio calma, que
una leche es buena, que un shampoo deja sin caspa o que un gobierno construyé mil
escuelas. Lo que sea de lo que haya que convencer —todavia- convencen ellos. Ya que
seis de cada diez promociones tiene una voz masculina haciendo recomendaciones o

aseveraciones que demuestran saber.

Ademas, un tercio de los avisos no se enteraron de que las mujeres son presidentas,
abogadas, empleadas o colectiveras y reflejan a las damas de la pantalla sélo dentro
del hogar. Mientras que el 14,8 por ciento de las promociones muestran a chicas como
objetos sexuales y, segiin el rubro del objeto a vender, la cola del negocio del sexo au-

menta todavia mas.

No sélo eso. En una de cada diez publicidades las mujeres son directamente humilla-
das o denigradas, segiin un estudio del equipo de investigadores/as Ana Beatriz Mal-
donado, Natalia Monroy, Valeria De la Vega y Cecilia Martinez Acosta, que mir6 11.958
emisiones de avisos (que repetian 392 spots publicitarios), en Canal 2 (América), Ca-
nal 7 (Television Pablica), Canal 9, Canal 11 (Telefé) y Canal 13; en distintos segmentos
horarios (de 9 a 24 horas), con un total de 900 horas monitoreadas, durante enero y

febrero de 2011.
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La violencia de género expresada y fomentada por la publicidad -tal vez el debate que
se viene ahora que los medios de comunicacion muestran su propio debate— ya no es
un dicho, sino un hecho con una conclusion tajante: 1a television distorsiona tanto la
imagen de las mujeres como el espejo de la malvada de Blancanieves.

Elinforme del Consejo Nacional de las Mujeres y la Universidad Nacional de Quilmes,
cuyo responsable es el socidlogo Raiil Di Tomaso y fue coordinado por la licenciada en
Ciencias Sociales y Educacién Marina Martinez Acosta y el historiador Guillermo De
Martinelli, subrayo6 que la violencia simbolica se ejerce cuando la mujer se encuentra
asociada al espacio domeéstico, es representada exclusivamente por jovenes, asume
una imagen asociada a labores domeésticas y un rol familiar y maternal, es humillada o
ridiculizada, es considerada un objeto sexual, es omitida o se larelaciona con aspectos
emocionales y no racionales.

Fuente: "Anélisis y monitoreo de la violencia simbdlica en las pautas publicitarias de la televi-
sién argentina”, realizado por el Consejo Nacional de las Mujeres y la Universidad de Quilmes,
durante enero y febrero de 2011.

(

\

Guia de lectura

éCual es la tesis planteada por el autor?

¢Qué estrategias argumentativas se utilizan para poder defender la tesis

(ejemplificacion, cita de autoridad, estadisticas, comparacion)?
Identificarlas en el texto.
Elaboren una opinion personal acerca de la tesis planteada.

J

Para cerrar este momento, los alumnos pueden escribir -de manera individual o en pareja- pe-
quefios textos sobre lo que aprendieron de la publicidad hasta ese momento con ejemplos de las
publicidades analizadas. Esto podria constituir una instancia de evaluacién del momento 3.

MoMENTO 4: PRODUCCION DE CONTRAPUBLICIDADES O PARODIAS

Se propone la realizacién de una contrapublicidad o parodia. Para realizar este trabajo, en grupos,
los estudiantes seleccionan alguna publicidad de Internet o TV y escriben una critica utilizando el
glosario de términos de la publicidad que se fue armando a lo largo de las distintas clases.
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Luego, se les propone armar un story board de la filmacién. Segin Wikipedia:

© © ¢ 0 0 0 00 000000000000 0000000000000 00000000000 0000000000000 0000000000000 000 o

Un storyboard o guion grdfico es un conjunto de ilustraciones mostradas en secuencia con el
objetivo de servir de guia para entender una historia, previsualizar una animacion o seguir
la estructura de una pelicula antes de realizarse o filmarse. El storyboard es el modo de previ-
sualizacion que constituye el modo habitual de preproduccion en la industria filmica.
Elproceso de storyboarding, en la forma que se conoce hoy, fue desarrollado en el estudio de
Walt Disney durante principios de los afios 1930, después de varios arios de procesos similat
res que fueron empleados en Disney y en otros estudios de animacion. El storyboarding se hi-
zo popular en la produccion de peliculas de accion viva durante principios de los arfios 1940.
Enla creacion de una pelicula con cualquier grado de fidelidad a una escritura, un story-
board proporciona una disposicion visual de acontecimientos tal como deben ser vistos por
el objetivo de la camara. En el proceso de storyboarding, los detalles técnicos mds compli-
cados en el trabajo de una pelicula pueden ser descritos de manera eficiente en el cuadro (la
imagen), o en la anotacion al pie del mismo.

La elaboracion de un storyboard estd en funcion de su uso: en publicidad a menudo es mucho
mds técnico y elaborado para que sirva de guia a cada miembro del equipo de trabajo, mien-
tras que en cine es mucho mads general para que el director y el productor aporten su talento y
enriquezcan la filmacion.

También es posible encontrar storyboards llenos de color o en blanco y negro, llenos de de-
talles o simplemente trazos que esbozan una idea con figuras. Es comiin la utilizacion del
storyboard en animaciones ya sea tradicionales o por computadoras.

© © ¢ 0 0 0 00 000000000000 0000000000000 00000000000 0000000000000 0000000000000 000 o

Es importante aclarar a los estudiantes que cada uno debe cumplir un rol dentro del grupo, te-
ner una tarea asignada (busqueda de informacién, edicién, descarga de los videos, confeccién del
storyboard, actuacién, filmacién, critica publicitaria). Y por supuesto se aspira a que el trabajo sea
cooperativo y colaborativo. Con esto se busca un mayor compromiso y responsabilidad en la tarea
grupal. Igualmente, es fundamental guiarlos y observar cuéles son las dificultades que surgen para
poder acompafiarlos. Esto es facilmente detectable en las puestas en comun durante las clases.

Se les otorga tiempo de clases para la organizacién grupal y también para la elaboracién de
la critica y el storyboard. Se realiza una devoluciéon de ambas producciones. Se recomienda la
exploracion y uso de tutoriales explicativos para editar o buscar informacién sobre técnicas de
filmacion, por ejemplo:

Finalmente los alumnos se retnen para realizar PRIMER PLAND
la filmacién y es operativo que los grupos se :
ayuden entre si, tanto en cuestiones técnicas
de ediciéon como en ideas para los cortos. Tam-
bién en cuestiones relacionadas con la exposi-
cion. En este punto, pueden intervenir familia-
res, amigos o estudiantes de otros cursos (es

deseable que se habiliten estas posibilidades). ~ Canal Encuentro - Apuntes de pelicula: planos y
movimientos de camara
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Luego se editan los videos para ser presentados y proyectados con el cafidn de la escuela en la
clase para que todos puedan socializar y comentar las producciones.

Tras la proyeccidn de los cortos, se sugiere realizar un debate oral en el que cada grupo exponga
y defienda oralmente su trabajo. Esto fomenta que el resto intervenga haciendo preguntas o ana-
lizando la contrapublicidad o parodia, tal como se vino haciendo a lo largo del proyecto.

Se sugiere, tal como se realizé en la implementacién de esta secuencia didactica, exhibir los cor-
tos de los alumnos en alguna jornada o espacio institucional para poner en valor y hacer circular
sus producciones, las cuales reflejan el trabajo sostenido alrededor de la publicidad.

CRITERIOS DE EVALUACION

* Adecuacion a la consigna propuesta.

« Utilizacidon de las estrategias argumentativas y algunos de los recursos vistos en clase
para realizar las publicidades: utilizacién de hipérbole, metafora, repeticion, ironia, paro-
dia, personificacion.

* Presencia del eslogan publicitario.

* Realizacidn de la critica de la publicidad elegida para parodiar en funcién de los concep-
tos vistos.

* Tiempo de entrega de los borradores y del trabajo final.

* Proceso de trabajo del grupo.

Asimismo, es conveniente que el docente evalle su propio recorrido, qué sucedid con el plantea-
miento de la consigna, como resultd el trabajo con los borradores de los guiones, qué sucedié con
la exposiciones (si se adecuaron o no a la consigna, cuéles fueron las dificultades en las entregas
finales, etc.) Esto deberia conducir a un cierre del proyecto con una puesta en comun reflexiva -a
modo de evaluacion colectiva- acerca de todo el proceso.

Recursos
* Cafndny pantalla para proyectar los videos de las publicidades.

* Netbook para realizar las producciones (edicién de video e imagenes, filmaciones, gra-
bacién de voz en off, musicalizacion, etc.)

BibliograPfia
Prestigiacomo, R. (1997) El discurso de la publicidad, Buenos Aires: Colihue.
Quin, R. (1996) “Enfoques sobre el estudio de los medios de comunicacién: la ensefianza de los

temas de representacidn de estereotipos”, en Aparici, Roberto (coord.) La revolucion de los medios
audiovisuales, Madrid: Ediciones de la Torre, pp. 225-232.
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Anexo - Algunos materiales utilizados

CRITICA REALIZADA POR UN GRUPO DE TERCERO ANO

Anilisis de la contrapublicidad

Hicimos la contrapublicidad de cerveza Brahma con el motivo de dejar en evidencia el alto
contenido sexista que tienen la publicidad. El principal objetivo fue mostrar que el tipo de
mujer que se muestra a lo largo del comercial no es real y que una mujer es mucho mas que
una imagen y un objeto sexual, merecedor de todo el respeto, sin importar la vestimenta
que elija, ya que tienen todo el derecho de usar lo que quiera y vivir con libertad.
Utilizamos el didlogo como herramienta para exponer argumentos contra el machismo re-
flejado en la publicidad original. Asimismo en la contrapublicidad incluimos a los hombres
gue estan en contra del sexismo, intentando reflejar que la mayoria de los hombres no tiene
ese pensamiento erréneo sobre las mujeres. Igualmente nuestra contrapublicidad termina
con el hombre como protagonista, reflexionando y teniendo una opinién respetuosa hacia
las mujeres, diciendo que ademas de bellas, ellas son libres e inteligentes.

Realizamos esta especie de denuncia para valorar el respeto y la igualdad de género que
tienen que existir en la sociedad. Lo importante es tomar conciencia sobre la igualdad que
debe comenzar a ser representada en los medios de comunicacién y sobre todo, por su
gran influencia en la sociedad, con las publicidades.

Critica de la publicidad de Brahma

Las mujeres de la publicidad que analizamos son jévenes, veinteafieras, con cuerpos atlé-
ticos, bronceadas, maquilladas, se las muestran con muy poca ropa y sin mas que unas
pocas palabras como didlogo. Con estos rasgos se pretende vender la imagen de una mujer
"ideal”, dando la idea de que la mujer es un objeto sexual como se muestra a lo largo del
comercial, en consecuencia, se sitlia a lamujer o a las mujeres en un rol secundario; las mu-
jeres de la publicidad dan a entender que lo Unico que el hombre quiere con una mujer es
satisfacer sus necesidades sexuales. Estas mujeres estan a disposicion del hombre al ins-
tante, sin ningun tipo de opcidn ya que son como un objeto no pensante mas que una mujer
real. Este es el mismo modelo que muestran muchas publicidades con el fin de vender su
producto utilizando e imponiendo la imagen de un supuesto modelo de perfeccién, seguido
por mujeres y aceptado por los hombres. La publicidad refleja el sexismo que existe en la
sociedad y refuerza los prejuicios de género.




Ademas de ser mostradas como un objeto sexual, propone el tema del machismo en cuan-
to a las posesiones que tiene una pareja, ya que generalmente los bienes materiales estén
a nombre de la pareja o solo del hombre. La mujer de la publicidad le ofrece al hombre una
fortuna que va a heredar para compensar de alguna manera su adultez.

Nos es una casualidad que el 14,8 por ciento de las publicidades muestren a las chicas
como objetos sexuales, y seglin el rubro del objeto a vender, la cola del negocio del sexo
aumenta todavia mas. Segun los estudios realizados por investigaciones que monitorean
las publicidades televisivas, en una de cada diez publicidades, las mujeres son directamen-
te humilladas o denigradas. Y un dato que es alin mas explicito es que el 84,9 por ciento de
las mujeres son jovenes. Es una tendencia que las publicidades de productos para el uso de
los hombres, como las maquinas de afeitar, perfumes y bebidas alcohélicas, como en este
caso la cerveza Brahma realiza comerciales con contenido sexista.

GLOSARIO DE TERMINOS DE PUBLICIDAD

Comparacion: Recurso que destaca la cualidad de un determinado producto con respecto a sus
versiones anteriores o hace resaltar su superioridad frente a marcas competidoras.

Cosificacion: La publicidad opera manipulando otros aspectos de la conducta de las personas,
como sentimientos, cualidades o virtudes. Pero para poder manipularlos debe primero “cosificar-
los". Cosificar es transformar por medio de determinadas palabras o imagenes, algo abstracto o
animado en cosa, en objeto. Como sucede en los avisos de perfumes lujosos que transforman el
prestigio (idea abstracta) en un perfume (cosa) al sugerir que el prestigio de una persona esta en
su perfume.

Doble sentido: es una figura literaria en la que una frase puede ser entendida de dos maneras,
usualmente como una forma de humor. Los chistes suelen basarse en el doble sentido.

Eslogan: Frase corta que identifica al producto.

Estereotipo: Representacion repetida frecuentemente que convierte algo complejo en algo sim-
ple. Es un proceso reduccionista que suele causar, a menudo, distorsiéon porque depende de su
seleccidén, categorizacién y generalizaciéon, haciendo énfasis en algunos atributos en detrimento
de otros.

Hipérbole: Presenta desproporcionadamente los hechos, situaciones, caracteristicas, actitudes,
etc. Es la exageracién de la cualidad atribuida al producto. Transgrede tanto la maxima de cantidad
(porgue se dice mas de la cuenta) como la de cualidad (porque puede faltar a la verdad o apelar a
argumentos increibles). Esta figura suele ser empleada por las publicaciones de productos dieté-
ticos, cremas o anti-celuliticos.

Jingle: La funcidn del jingle es llamar la atencién de la gente en un anuncio. El jingle es un anuncio
cantado en el que el producto y el nombre del anunciante son los protagonistas, de modo que se
consigue que la marca sea facilmente recordada por las personas. Para que el jingle sea mucho
maés efectivo, también se incluye un eslogan de la marca o se repite una frase.

Manipulacion: Inducir con razones a creer o hacer una cosa; convencer con razones.
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Metafora: Discurso literario que usamos para darle un nuevo sentido a la palabra ya sea cambian-
do de significado o dandole un nuevo uso en otro contexto.

Personificacion: La publicidad personifica y humaniza los objetos y les otorga cualidades humanas
o naturales.

Repeticion: La reiteracion de palabras o estructuras pretende alcanzar la memorizacién del men-
saje. Es el recurso mas utilizado en la radio ya que no cuenta con el apoyo de la imagen como la
prensa escrita o televisiva.

Target: Es el segmento econdmico, de edad, sexo, costumbres, etc. al que se dirige la publicidad
de un determinado producto.

Valores simbélicos: la publicidad manipula, entre otras cosas, valores simbdlicos apelando, por lo
general, a la venta de fantasias para crear necesidades superfluas. Con “simbélico” nos referimos
a ese tipo de valores que no son propios de un objeto sino de una forma en que la sociedad califica
a ese objeto. Por ejemplo, el supuesto status que se adquiere al utilizar determinado producto...
¢Cdémo logra la publicidad que un producto adquiera valor simbdlico? Promocionando: 1) mas el
envase que el contenido, 2) la situacién de consumo mas que el producto, 3) el efecto que el pro-
ducto provoca en los demas mas que la utilidad que puede brindar.
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Para los sentidos:
ver y escuchar poesia

Mercedes Alonso

Profesora de Lengua y Literatura

Bachillerato Orientado en Artes N° 4 DE 6 “Xul Solar”

Desarrollo Profesional Docente en Escuela de Maestros desde 2013
Direccién de contacto: meralonsa@gmail.com

Resumen

El proyecto, pensado para un cuarto afio de una escuela nocturna de orientacién artistica del barrio
de Balvanera, tiene como objetivo principal poner a los alumnos en contacto con formas poéticas
y con practicas de lectura similares a las que se dan en los ambitos de circulaciéon de la poesia (re-
citales, talleres, etc.) Para reorientar la mirada, se propone trabajar el contacto de la poesia con las
otras artes. La pintura y la musica serian lenguajes hacia los que tiende la poesia cuando explota la
dimensidn visual del poema y sus soportes o los recursos sonoros de la lengua. Esa misma relacién
permite reorientar las practicas aulicas hacia la dindmica de taller para alternar entre sesiones de
lectura y de escritura, para que se enriqguezcan mutuamente. A lo largo del proyecto los alumnos
recorren diferentes textos poéticos en busca de formas expresivas que les permitan crear una obra
propia dentro de la corriente visual o sonora. Esa producciéon cumple una doble funcién: por un lado
permite poner en practica y vivenciar los problemas planteados en las lecturas y, por otro, es obje-
to de evaluacién en la medida en que deberia revelar la apropiacién de los contenidos trabajados.

Palabras clave: Om

PoEsia visuaL — PoOEsiA sSONORA - RECURSOS POETICOS — ARTES VISUALES

Presentacion

La poesia no suele ser el género mas frecuentado dentro ni fuera de la escuela. Sus sentidos ines-
tables parecen demandar un tipo de atencién y dejar un regusto a incertidumbre que la hace dificil
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de atravesar. Como sucede con el resto de las practicas sociales de lectura y escritura, la escuela es
el lugar privilegiado para entrar en contacto con esta forma particular de la palabra. Sin embargo,
lejos de pensar relaciones posibles entre jévenes y poesia, la escuela, ante lo aparentemente inasi-
ble, ha tendido a centralizar lo mensurable para hacer pie: desde la pesquisa de las figuras retéricas
hasta el conteo de silabas, la poesia ha quedado transformada en simple objeto de diseccion. El
caracter del andlisis, por otra parte, tiende a privilegiar formas poéticas mas o menos tradicionales
donde estos recursos sean claros y reconocibles. El efecto secundario es la reproduccion de una
concepcién estrecha de la poesia que se hace visible en el discurso de los alumnos que responden
a nuestras indagaciones sobre sus saberes poéticos, sosteniendo que “habla de sentimientos” y
“tiene rima". Contra esa imagen y con el objetivo de descubrir nuevas formas de lectura y otras
unidades de anélisis, se desarrolla a continuacion un proyecto realizado con alumnos de cuarto afio
de una escuela para adultos de orientacién artistica del barrio de Balvanera.

El proyecto busca indagar sobre un problema real del campo de la literatura: la relacion de la poe-
sia con lo visual y lo musical. La relacién con las otras artes, favorecida por la orientacién de la
escuela, permite radicalizar ese juego de opuestos entre una poesia ligada a las artes visuales y
otra centrada en la musicalidad para después ver esas lineas en la poesia en general. Al mismo
tiempo, el intercambio con las otras disciplinas artisticas permite recuperar sus practicas para
enriquecer nuestras aulas: el trabajo en taller, la alternancia y la interaccién entre la apreciacién y
la produccién.

Aungue la lectura es una practica fundamental de todo el recorrido, hay un fuerte énfasis en la es-
critura. Por un lado, se propone explorar la escritura poética en el aula como algo mas que una ac-
tividad recreativa o de aplicacidon de formatos textuales aprendidos en la lectura. El trabajo poético
es un objeto de conocimiento con sus propios “quehaceres”?, entre los que se destaca un modo de
lectura particular que Louise M. Rosenblatt (1996) ha llamado “la lectura del escritor”, un trabajo
sobre textos propios atento alternativamente a la expresién y a la recepcidn.? La escritura, por otro
lado, es un espacio de indagacion. Como sefiala Cécile Ladjali (2005) tras encarar un proyecto de
escritura poética en la escuela, no se puede escribir sin leer mucho. La escritura reclama lecturas
para enriquecer las propias ideas y para establecer didlogos con los otros. En ese sentido, es im-
portante la lectura del trabajo de los pares en los mismos términos en que se suele leer literatura.
Rosenblatt nos habla de lo mismo: la lectura y la escritura se afectan mutuamente. Mientras la
lectura le da al escritor un sentido de las potencialidades del lenguaje, la escritura profundiza la
comprensién del lector de los elementos que intervienen en la obra favoreciendo la lectura estéti-
ca, de lo especificamente literario. A este intercambio apunta también la modalidad de taller que
se propone implementar a lo largo de todo el proyecto.

Dentro del enfoque de las practicas del lenguaje en que este proyecto se enmarca, es importante
establecer puentes entre las practicas sociales de lectura y escritura y sus versiones escolares.
Por eso los productos finales de este proyecto estan pensados en base a los modos en que circula
la poesia: la muestra, las publicaciones de autor (plaquetas, etc.) y las lecturas enmarcadas en
un evento, la “Semana de las Artes”, que involucra a toda la escuela. Ese horizonte, que permite
escribir para destinatarios reales en contextos reales, le da un nuevo sentido al trabajo en el aula 'y
revaloriza los trabajos que no se escriben sélo para la acreditacion.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 o

2Para Lerner (2001), los “quehaceres” son a la vez contenidos en accién y objeto de reflexién.

3 Sobre la lectura estética, véase también Rosenblatt, 2002.
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Desarrollo de la secuencia

MOMENTO 1: ESCRITURA Y LECTURA EXPLORATORIAS

Sesiones de escritura exploratoria (cuatro clases)

La primera actividad busca establecer la relacién entre poesia y artes visuales como puerta
de entrada. En el primer encuentro, luego de presentar el proyecto, se propone escribir textos
breves a partir de reproducciones de obras de algunos artistas latinoamericanos. Son elegidas
obras de Lasar Segall, Wilfredo Lam, Leonora Carrington, Joaquin Torres Garcia y Luis Felipe
Noé en base a gustos personales del docente y a la blsqueda de imdgenes ambiguas, indeter-
minadas, que se presten a multiples interpretaciones y lleven a la exploraciéon verbal. A partir
de la lectura de algunos trabajos, se sugiere reflexionar sobre las posibilidades que aparecen:
la descripcidon de las obras, la narracién a partir de la situacion representada, el didlogo entre
textos poéticos e imagenes.

A partir de la clase siguiente, se leen textos poéticos escritos a partir de obras visuales musica-
les. La lectura, acompafiada por las obras referidas, permite replantear el tema anterior: cémo
la poesia remite a los otros lenguajes artisticos. En una primera sesién se puede leer el poema
de Olga Orozco “Botines con lazos de Vincent Van Gogh” y ver la obra. Algunas preguntas-guia
para la comparacién: éhay descripcidn de la imagen?, ése cuenta alguna historia?, éhay elemen-
tos que no estan en la imagen?, équé palabras, recursos, etc., le permiten a Orozco referirse a la
materialidad de la pintura (la luz, el color)?

En una segunda sesidn, se abordan dos poemas sobre Goya. Como no se trata de una imagen en
particular que pueda ser descripta o narrada, se muestran primero algunas imagenes de cuadros
de Goya para luego pasar a los poemas. El texto de Pizarnik, breve y criptico, sirve como dispa-
rador: équé otras relaciones establece la poesia con la pintura?, épuede imitarla en un sentido
mas integral?, {puede tratar de transmitir emociones similares?, écémo?, écodmo explicarian los
alumnos la relacion de estos breves versos con lo que vieron de Goya? En el de Dario, en cam-
bio, buscamos el modo en que define la estética de Goya a partir de sus rasgos formales (sobre
todo en lo que hace al tema de la luz) y cdmo los vincula con recursos de la poesia: las imagenes
sensoriales y la sinestesia.

Se destina una tercera sesién a los poemas sobre la musica. La pregunta rectora es qué aspec-
tos de la musica retoman estos poemas. Primero se indaga en los conocimientos musicales de
los alumnos, se guia un intercambio de experiencias e impresiones y en base a eso se decide
escuchar solo aquello que la mayoria desconoce, que en este caso son los boleros. Una vez
establecido el terreno comun, se forman grupos de dos y tres alumnos para que se dediquen a
uno de los poemas y al modo en que éste dialoga con su artista. La Ultima parte de la clase se
destina a que cada grupo exponga sus conclusiones para que sean comentadas y eventualmente
reelaboradas, entre todos.
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4 )
Poesia sobre pintura

* Rubén Dario, “A Goya", en Cantos de vida y esperanza, Buenos Aires, Losada, 2005. Tam-
bién disponible en http://www.ciudadseva.com/textos/poesia/ha/dario/cantos/agoya.htm
* Alejandra Pizarnik, “El ojo de la alegria (un cuadro de Chagall y Schubert)” y “25", en
Poesia completa, Barcelona, Lumen, 2001.

* Karina Maccid, “Pepita de luz”, en Marta Ortiz Canseco y Maria Salgado. Nunca NO. An-
tologia de poesia argentina actual. Revista de Erudicion y Critica. N°3, julio-septiembre 2007.
También disponible en La literatura del pobre: http://laliteraturadelpobre.files.wordpress.
com/2011/12/marta-ortiz-y-maria-salgado-nunca-no-antologia-de-poesia-argentina-ac-
tual-rec-3-2007.pdf. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

* Olga Orozco, “'Botines con lazos' de Vincent Van Gogh”, en La noche a la deriva. Cér-
doba: Alcién, 1994. También disponible en Olga Orozco: http://olgaorozco.blogspot.com.
ar/2009/01/botines-con-lazos-de-vincent-van-gogh.html. (Ultima consulta: 28 de marzo
de 2017).

* Julian del Casal, “Salomé”, en Flores de invernadero. Buenos Aires: Corregidor, 2012. Tam-
bién disponible en Proyecto ensayo hispdnico: http://www.ensayistas.org/curso3030/tex-
tos/poesia/salome.htm. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

Poesia sobre miisica

* Alejandra Pizarnik, “Cold in hand blues” en Poesia completa. Barcelona, Lumen, 2001.
También disponible en A media voz: http://amediavoz.com/pizarnik.htm#COLD %20
IN%20HAND%20BLUES. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017) y “Para Janis Jo-
plin”, en Poesia completa. Barcelona, Lumen, 2001. También disponible en Salvo el
crepusculo:  http://nadiesalvoelcrepusculo.blogspot.com.ar/2014,/07/para-janis-jo-
plin-alejandra-pizarnik.html. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

* Camilo Blajaquis, “Rezandole al rey, fletando en rutas de ricota (este mundo, esta empresa,

este mundo de hoy)”, en Venganza del cordero atado. Buenos Aires: Continente, 2011. Tam-

bién disponible en El ortiba: http://www.elortiba.org/pdf/Blajaquis.pdf. (Ultima consulta:

28 de marzo de 2017).

* Julio Cortazar, “Save it, pretty mama” y “Bolero”, en Salvo el creptsculo. Buenos Aires: Al-

faguara, 2013. También disponibles en A media voz: http://amediavoz.com/cortazar.htm#-

SAVE%20IT,%20PRETTY%20MAMA vy http://amediavoz.com/cortazar.htm#BOLERO.

(Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

MOMENTO 2: LECTURA INTENSIVA

Sesiones de lectura de poesia (ocho clases)

Se destinan dos clases a presentar el tema. Se proyecta una seleccion de textos con fuertes compo-
nentes visuales (poesia visual, poesia concreta, caligramas) y se leen otros que trabajan lo sonoro.
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Como esta seleccién debe servir de disparador, se habilita un didlogo sobre cada uno y se interviene
para aportar datos sobre poetas y movimientos que faciliten el acercamiento sin entrar en detalles.
En la siguiente clase se trabaja sobre la seleccién de poesia ligada a lo sonoro. Se otorga un tiempo
para una lectura exploratoria de los materiales para que después algunos voluntarios preparen un
poema para leer en voz alta. A partir de este primer acercamiento sensitivo, se retoman algunos de
los poemas leidos para identificar cual es la particularidad sonora e introducir el contenido tedrico.
Se releen los versos de “Fue domingo en la claras orejas de mi burro” de Vallejo que dicen “Tal de mi
tierra veo los cerros retratados, / ricos en burros, hijos de burros, padres hoy de vista”, presentando la
aliteracion. Se aborda también el poema de Rosenberg “Exclusivamente calla, verdadera dama...” que
presenta un contrapunto interesante para la rima, que todos conocen, pero con una vuelta de tuerca
que dispara la reflexién sobre el ritmo. A partir del poema de Vallejo tomado de Trilce y del de Nicolas
Olivari, se piensan otras formas de sonoridad: la onomatopeya y la forma de la cancion.

En cuanto a lo visual, es alin més indispensable que el acercamiento formal y tedrico se realice a
partir de la visualizacidn de los textos, puesto que se utilizan recursos menos codificados. En la
primera clase, se presenta la variedad de soportes (libro, cuadro, objeto) en los que se concibe
cada texto y se inicia un recorrido por la seleccién con la consigna de relevar el uso del espacio (re-
lacién espacio ocupado-espacio vacio) y los vinculos que establece con la imagen (combinacidn
de palabra e imagen, palabras concebidas como imagenes, etc.). Después del primer recorrido, se
propone a los alumnos que armen series con los poemas vistos. Se sugieren, por ejemplo, los que
mantienen la palabra impresa pero trabajan la materialidad del poema (Parra, Schiavetta, Thénon),
los caligramas y similares (Apollinaire, Vigo, Girondo), los que rompen con la pagina y llevan la
poesia a las artes visuales (Ferrari, Pazos, de Campos), dejando también la opcién a que los alum-
nos propongan otros recorridos posibles.

Al finalizar este momento, se otorga una clase a la sistematizaciéon de conceptos en una tabla que
sirve de repaso y de banco de recursos para los trabajos de escritura:

Recurso Definicion Ejemplo

VISUAL

SONORO

Como cierre de este momento se propondra una consigna de escritura “al modo de” alguna de
las obras, para que cada uno vaya explorando sus posibilidades con vistas a la produccién final.
Cada uno debe establecer un didlogo entre su propio texto y los poemas leidos: recrear formas y
recursos y ser capaz de dar cuenta de esa relacion. La escritura se hace en clase y los textos son
compartidos con el resto del grupo para ser objeto de una practica de critica entre pares en la clase
siguiente. En grupos elegidos por ellos mismos para que se sientan comodos, los alumnos se leen
entre si'y comentan los textos de los compafieros con la misma consigna que usaron para recorrer

30



SECUENCIAS DIDACTICAS DE LECTURA Y ESCRITURA EN EL AULA PARA LA ESCUELA SECUNDARIA

la seleccién: reconocer los recursos que permitan ubicar el poema dentro de la serie sonora o vi-
sual. El autor registrara todos los aportes para hacer las correcciones necesarias.

En una ultima clase de cierre e integracién, cada uno presenta el texto corregido y explica el didlogo
que establece con los poemas vistos en clase, sus recursos, etc. En cada caso, se evaluara que el
texto se ajuste a la consigna propuesta, los contenidos de los que dan cuenta conceptualmente y el
modo en que se hacen visibles en el texto. La dindmica de esta tarea puede variar de acuerdo a las
caracteristicas del grupo. En grupos més numerosos, se puede hacer de manera escrita. En otros
contextos, los contenidos de este momento podrian ser objeto de una evaluacién escrita en la que
se apliquen los contenidos al analisis de textos.

/ N\
Seleccién de poesia visual

* Nicanor Parra, “Chistes para desorientar a la policia”, en Poesia politica. Santiago: Brugue-
ra, 1983. También disponible en Nicanor Parra-Universidad de Chile: http.//www.nicanorpa-
rra.uchile.cl/antologia/chistes/chistes.html. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

* Ledn Ferrari, “Brajuleta cabrufiada”, en Leén Ferrari. Buenos Aires: Fundacion Augus-
to y Ledn Ferrari. Disponible en: http:/leonferrari.com.ar/index.php?/projects/dibu-
jos--drawings/#. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

* Oliverio Girondo, “Yo no sé nada”, en Espantapdjaros (al alcance de todos). Buenos Aires:
Losada, 2008. También disponible en Los-poetas.com: http://www.los-poetas.com/e/giro].
htm#YO_NO_SE_NADA_. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

* Augusto de Campos, “O pulsar”, en Concretando. Sdo Luiz de Montes Belos, Goiés, Brasil.
Disponible en: http://concretismo3-ano.blogspot.com.ar/2008/10/pulsar.html). (Ultima
consulta: 28 de marzo de 2017).4

* Luis Pazos, “Phonetic Pop Sound”, en Vértice Argentina. Buenos Aires: Vértice Argentina.
Disponible en: http://www.vorticeargentina.com.ar/galeria/poesia_visual/obras/Luis_Pa-
zos.gif. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

* Susana Thénon, “Distancias”, en La morada imposible. Tomo |. Buenos Aires: Corregidor:
2001. También disponible en El placard: http://el-placard.blogspot.com.ar/2011/10/mas-
poemas-de-susana-thenon.html. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

* Edgardo Antonio Vigo, “Mi ciudad”, en Jorge Monteleone (comp.), 200 arios de poesia
argentina. Buenos Aires: Alfaguara, 2010.

* Bernardo Schiavetta, “Espejos en espejos reflejados”, en Jorge Monteleone, Ibid.

Seleccién de poesia sonora

* Francisco de Quevedo, “Celebra a una dama poeta, llamada Antonia”, en Antologia poé-
tica comentada. Buenos Aires: Edaf, 2004. También disponible en Sus poemas: http://www.
suspoemas.com/poema-celebra-a-una-dama-poeta-llamada-antonia_26262.  (Ultima
consulta: 28 de marzo de 2017).

» César Vallejo, "XXXII" y “Fue domingo en las claras orejas de mi burro”, en Obra poética
completa. La Habana: Casa de las Américas. También disponibles en: https://es.wikisour-
ce.org/wiki/Trilce:_XXXII y http://www.poesi.as/cv30005.htm. (Ultima consulta: 28 de
marzo de 2017).

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

4 Existe una musicalizacién de Caetano Veloso que se podria escuchar para problematizar la oposicién entre lo visual y

lo sonoro. (https://www.youtube.com/watch?v=LgEOUuWTtas)
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* Nicolas Olivari, “"Cuarteto de sefioritas”, en Poesias 1920-1930. Malas palabras Buks,
2005. También disponible en Cervantes virtual: http://www.cervantesvirtual.com/obra-vi-
sor/la-musa-de-la-mala-pata/html/ff3acOb8-82b1-11df-acc7-002185ce6064 _1.html.
(Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

* Nestor Perlongher, “Preambulos barrosos”, en Poemas completos (1980- 1992). Buenos
Aires: Seix Barral, 1997. También disponible en El ortiva: http://www.elortiba.org/pdf/Per-
longher-Poemas.pdf. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

* Mirta Rosenberg, “Exclusivamente calla, verdadera dama...”, en Jorge Monteleone, Ibid.
* Bernardo Schiavetta, “Espejo del reloj”, en Formulas para Cratilos. Madrid: Visor, 1990.
También disponible en Bernardo Schiavetta: http://www.bernardo.schiavetta.com/pdf/li-
vres/formulas. (Ultima consulta: 28 de marzo de 2017).

MOMENTO 3: PREPARACION DE LA PRODUCCION

Preparacion de la produccion (cuatro clases)

Después de la exploracion en la lecturay la escritura, al finalizar las exposiciones se propone a cada
alumno que elija un formato para la obra final. Ademas de organizar el trabajo, hacer una eleccién
antes de empezar a trabajar apunta a que, a partir de ella, cada uno empiece un nuevo recorrido
de lecturas segln sus inquietudes. La consigna es, entonces, producir un texto poético que utilice
fuertemente recursos visuales o sonoros. Se establece una fecha limite para la entrega del primer
borrador, aunque las primeras escrituras van ocurriendo en simultdneo con la tarea de lectura.

Se dedica la primera parte de la clase siguiente a que cada uno cuente en qué corriente decidid
trabajar: visual o sonora. A partir de esa eleccidn, se comienza a armar un corpus de seguimiento
con el objetivo de explorar en la lectura aquello que cada uno busca en la escritura. En esta etapa,
no se trata de escribir “al modo de"”, pero si hacerlo desde el conocimiento del campo. Aunque la
escritura desde la escuela suponga un “modelo a escala”, los corpus de seguimiento estan pensa-
dos para replicar el trabajo artistico a partir de continuidades, disputas y rupturas. El armado, que
estard a cargo de los alumnos y el docente, supone una lectura extensiva de materiales diversos
(las antologias ya trabajadas, los libros de poesia de la biblioteca de la escuela, otros libros que
puedan llevarse, varios sitios de poesia actual), una selecciéon y un posterior trabajo de lectura
intensiva de los textos elegidos.

El resto de esa clase y la siguiente es para la lectura de los materiales (en principio lo que esta en la
escuela, en la siguiente lo que aporte cada uno). Se sugiere retomar los contenidos ya vistos para
recorrer el material, pero también buscar nuevas posibilidades. Durante este trabajo de seleccidn,
se establecen dialogos individuales y se comparten con el grupo (o se sugiere que los alumnos
compartan) las inquietudes o hallazgos que puedan resultar interesantes o Utiles para otros.
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Sitios de poesia actual
A modo de ejemplo y posible punto de partida:
http://puntasdelclavo.blogspot.com.ar/
http://www.vorticeargentina.com.ar/menu.html|
http.//www.poesiaargentina.com/index.php
http.//www.revistalamasmedula.com.ar/

J

Sesiones de escritura y revision (una clase)

En el primer encuentro con los borradores, se leen los textos junto con sus autores para ver que
estén bien orientados en relacién con la consigna, revisar dudas que hayan surgido y sugerir ca-
minos posibles. El docente actiia como mediador y propone lecturas (nuevas o con los textos ya
trabajados en cualquier etapa anterior) donde los alumnos puedan encontrar soluciones posibles.
Este didlogo también tiene un caracter evaluativo: se registra el modo en que los alumnos se han
apropiado de los contenidos a partir de indicadores de avance vinculados con los objetivos plan-
teados para el proyecto, y que ya aparecian en las producciones anteriores. En esta misma clase, se
pone en conocimiento del grupo la grilla de evaluacién de las producciones poéticas y se registra
en qué punto se encuentra el borrador para después confrontarlo con las versiones sucesivas.

Apropiacién de conceptos de poesia visual o sonora y uso de los recursos correspondientes

El texto presenta-
do no se ajusta a
las caracteristicas
de un texto poé-
tico.

La produccién no
se inclina clara-
mente hacia nin-
guno de los polos
planteados. Es
un texto poético
pero no se hace
evidente qué
recurso decide
explotar.

Hay recursos de
uno u otro, pero
no se sostienen a
lo largo de toda la
produccidn.

Se encuadra

en una de las
vertientes tra-
bajadas, utiliza
recursos vistos
en clase pero no
logra dar cuenta
de ellos o bien los
usa sin recono-
cerlos.

Se encuadra en
una de las dos
vertientes, utiliza
alguno de los
recursos corres-
pondientes, pue-
de identificarlos y
explicar sus elec-
ciones estéticas.

MOMENTO 4: PRESENTACION DE LOS TEXTOS

Presentacion de los textos (cinco o seis clases)

Terminada la etapa de lecturas, escritura y revision individual, los alumnos presentan los textos
al resto del grupo, que hara de publico critico. Todos leen con el apoyo de la grilla de indicadores
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de avance. Cuando es necesario, el docente suma su mirada y comparte su lectura con cada uno,
atendiendo, por ejemplo, a cuestiones de normativa que no surjan del grupo. Se pauta una fecha
de entrega final para la siguiente clase.

Nuestra Ultima tarea es agrupar los textos segln el soporte que vayan a necesitar para su presen-
tacién en la Semana de las Artes: los que deberan ser leidos, los que se expondran y los que podran
circular impresos, todas formas de circulacion social de la poesia. A modo de ejemplo, dedicamos
una clase a ver videos de lecturas de poesia, imagenes de exposiciones y publicaciones de autor.
Con todos los materiales ya listos, dedicamos las Ultimas clases a preparar las presentaciones: el
disefio de lo que se vaya a imprimir (organizacién de los textos, decisiones en torno a si se usaran
varias paginas o una con formato desplegable, uso de ilustraciones, etc.), la organizacién de lo que
se vayan a exponer y el ensayo de lo que sea para recitar.

COMENTARIOS

Después de llevado a cabo el proyecto, surgen algunas reflexiones que podrian reorientar trabajos
futuros. Por un lado, la relacién entre lectura y escritura, que por momentos parecié inclinarse
excesivamente hacia el primer término. Se hace necesario pensar cuél es el caudal de lectura que
resulta necesario para apropiarse de los contenidos y habilitar la reflexion. El caudal de material no
debe convertirse en una sobrecarga ni hacernos perder de vista que el foco esta en la escritura: en
la practica de esta Ultima no solo hay aplicacién sino también aprendizaje.

Por otro lado, es necesario atender a las respuestas y las resistencias de los alumnos, asi como las
dudas que generan la evaluacién y la acreditacién. Si bien el trabajo con la grilla apunta a evitar
arbitrariedades y explicitar objetivos y criterios, es necesario enfatizar su funcién casi permanen-
temente. En segundo lugar, se percibid cierta resistencia hacia algunas de las formas poéticas
propuestas. Algunos optaron por “acuartelarse” en la rima, lo cual estaba habilitado como trabajo
sonoro, pero finalmente dejaba sin efecto el objetivo del proyecto, que era pensar mas alla. Cabe
entonces replantear la tarea para privilegiar otras experiencias. En cuanto a la poesia visual, en
cambio, tendid a suceder lo contrario: la fascinacién con los caligramas, por ejemplo, tendié a in-
visibilizar trabajos mas sutiles con el espacio poético. Seria posible repensar este problema en la
secuenciacion, trabajando primero los poemas donde lo visual se limita al espacio para llegar luego
a la fusién con las artes visuales, o hacerlo en sentido inverso para revalorizar esas otras practicas
menos impactantes pero igualmente validas.

Recursos

* Antologias de poesia visual y sonora elaboradas para el curso.
* Reproducciones de pinturas en papel o en digital.

* Proyector/equipo de audio.

Libros de poesia.

* Sitios web de poesia actual.
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Leyendas sobre el Parque Lezama

Laura Cecilia Beroldo

Profesora de Lengua vy Literatura

Escuela Comercial N°4 DE 4 “Baldomero Fernandez Moreno”
Desarrollo Profesional Docente en Escuela de Maestros desde 2014
Direccién de contacto: lauraberoldo@gmail.com

Resumen

El siguiente proyecto intenta abordar cuestiones propias de las practicas de lectura y escritura en
el espacio aulico, teniendo en cuenta variables particulares. Fue pensado para un grupo de alum-
nos que manifestaban cierto desinterés frente las actividades escolares y la dindmica institucional
escolar. Los objetivos y las actividades fueron organizados de modo tal que garantizaran la inte-
gracion de los alumnos en el trabajo de lectura y escritura y la apropiacion del universo escolar por
parte de aquellos. La secuencia se organiza en torno a la lectura y escritura de leyendas urbanas,
en el marco de una serie de visitas realizadas al Parque Lezama, que se encuentra cerca de la es-
cuela. A partir de narraciones creadas y escritas por los alumnos, se propone la confeccién de un
contra-folleto turistico del parque.

Palabras clave Om

LEYENDAS - LECTURA CRITICA — SALIDA ESCOLAR — ESCRITURA SITUADA

Presentacion

Este trabajo se llevd a cabo con alumnos de segundo afio de la Escuela de Comercio nimero 4 del
Distrito Escolar 4 “Baldomero Ferndndez Moreno”. Los integrantes del curso han tenido grandes
dificultades de convivencia. Luego de numerosas intervenciones, se lograron hacer acuerdos que
modificaron positivamente la dindmica de trabajo colectivo. En relacion con la tarea escolar, suelen
ser pocos los alumnos que trabajan auténomamente. En general, se hace necesario un acompa-
fiamiento personalizado y aun asi, no siempre se logra que todos conecten con las actividades. El
objetivo central de este proyecto es, justamente, generar un movimiento que los lleve a descruzar-
se de brazos, interactuar de otra forma con los compafieros y el docente, generar ideas propias y
plasmarlas en un texto para publicar.
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El proyecto nace de la premisa de que los alumnos que se resisten a trabajar en clase han tenido un
recorrido escolar complicado que generd un impacto negativo en su autoestima académica. Por este
motivo, se propone un acercamiento diferente a la lectura y escritura, enmarcado en una serie de
salidas al parque del barrio. Se apuesta a que esta variacion en el contexto de trabajo opere como es-
timulo de cambio y abra un abanico de posibilidades para llevar adelante los objetivos de ensefianza.
Si bien el desarrollo de la propuesta depende en gran medida del trabajo de los alumnos, se estima
que puede llevarse a cabo en aproximadamente dos meses.

Desarrollo de la secuencia

MOMENTO 1: PRESENTACION Y PRIMERA SALIDA

Se informa a los alumnos en qué consiste el proyecto de lectura y escritura en el Parque Lezama.
Se les explica que el producto final sera la publicacién de un contra-folleto turistico del parque con
leyendas inventadas por ellos. Se hace hincapié en el producto final de la secuencia como manera
de generar entusiasmo por la tarea ya que se parte de laidea de que la sociabilizacién de los textos
escritos por los alumnos obra de forma positiva en laimagen que ellos mismos tienen de su aptitud
académica.

En la primera visita al parque, se relata la historia del Parque Lezama extraida de la pagina web
www.barriada.com.ar. A medida que se avanza en el relato, se recorren algunos de los lugares
mencionados: el anfiteatro, los caminos arbolados, la barranca, las esculturas o la fachada del Mu-
seo Histérico Nacional. Después de la recorrida, se accede a la glorieta ubicada en la parte superior
del parque para leer el texto “Amor en el Parque Rivadavia” de Roberto Arlt. Finalmente se conver-
sa sobre lo que se relata, con el objetivo de retomar la historia en la escuela en la siguiente clase.
En esa nueva instancia, se trabaja a partir del texto de Roberto Arlt leido en el parque. Se le propo-
ne a los alumnos la siguiente consigna de escritura: “Elegi una pareja de las que nombra Roberto Arlt
y contd: cudndo y donde se conocieron, hace cudnto que estdn juntos, qué actividades realizan, por qué se
encuentran en el parque aunque llueva”. El objetivo de esta consigna es que los alumnos comiencen
a pensar y construir posibles personajes para las leyendas que inventaran.

MOMENTO 2: SEGUNDA VISITA AL PARQUE Y PROFUNDIZACION
EN LAS LEYENDAS

Se lleva adelante la segunda visita al Parque Lezama. En esta oportunidad, no se recorre el parque
entero nuevamente sino que se busca un lugar tranquilo y cémodo para trabajar con tres leyendas
previamente seleccionadas por el docente.

Se narran tres leyendas cuyos protagonistas son personajes que vivieron en la ciudad de Buenos
Aires, dos de los cuales lo hicieron en el barrio de Barracas, aledafio al parque. Las leyendas que
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se cuentan son las de Felicitas Guerrero®, Rufina Cambaceres (ambas integrantes de familias que
tuvieron sus mansiones en Barracas) y David Alleno®, un cuidador del Cementerio de Recoleta que
trabajo alli toda su vida.

En la siguiente clase, se retoman las leyendas trabajadas en el parque. Primero se reconstruyen
oralmente las historias para luego realizar la siguiente consigna de escritura: “Tenés la posibilidad
de encontrarte con uno de los tres personajes de las leyendas, escribi qué preguntas le harias e inventd las
respuestas que te daria”. Con esta consigna, se siguen pensando diferentes matices de los posibles
personajes y se trabajan cuestiones de la lengua, como la ortografia o los signos de puntuacién.

MoOMENTO 3: TERCERA VISITA AL PARQUE
Y DEFINICION DEL PUNTO DE PARTIDA PARA LAS LEYENDAS

La ultima visita al parque tiene el objetivo de elegir alglin objeto, estatua, monumento, sector es-
pecifico del lugar, y fotografiarlo con el celular. Esas fotos seran el punto de partida para inventar
una leyenda, operaran no sélo como contexto de las historias sino también como generadoras de
ideas para las leyendas.

El Parque Lezama es un espacio publico que, por su disposicion y su lugar en la tradicién de la ciu-
dad de Buenos Aires, ofrece a sus visitantes estatuas, monumentos, rincones y recovecos que en
este proyecto son tomados como detonantes para imaginar historias. Dichos espacios favorecen
la creacion del clima misterioso y algo siniestro que aparece en las leyendas leidas.

La costumbre de los jovenes de usar el celular para sacar fotografias y compartirlas en las redes
sociales es una practica puesta en valor en este proyecto, como un modo de generar insumos para
las historias e incentivar, a partir de una experiencia habitual, la produccidn escrita.

MOMENTO 4: ESCRITURA DE LAS LEYENDAS Y EDICION DEL FOLLETO

Para ordenar y orientar la escritura de las leyendas, se realiza junto al grupo un cuadro en cartulina
con una serie de pautas de escritura. Esta cartulina quedara pegada en el pizarrén para que esté
a la vista de todos durante el proceso de escritura. Los objetivos de las pautas son orientar a los
alumnos en el comienzo de las historias, ayudarlos a ordenar la estructura y dejar establecidas las
normas que se tendran en cuenta en la correccion.

El proceso de correccidn es el siguiente: La primera correccion se centra en revisar la estructura del
textoy la construcciéon de los personajes y del ambiente. La ortografia no se corrige en esta primera
instancia pero la docente toma apunte de los errores mas comunes para trabajarlos luego.

Una vez que el texto fue reescrito, los alumnos pasan la historia a un archivo de Word. En esa instan-
cia, se les pide que estén atentos a las marcas que les hace el corrector automatico y corrijan los erro-
res ortograficos que no habian considerado en la primera reescritura. Luego el docente realiza una
ultima lectura de todos los textos y marca en cada uno los Ultimos errores que se deberan corregir.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 o

5 La leyenda sobre Felicitas Guerrero puede leerse en http./www.diarioelnorte.com.ar/nota38881_la-leyen-
da-de-felicitas-guerrero-el-fantasma-de-barracas.html. Consultado 21/03/17.

6 Las historias de Rufina Cambaceres y David Alleno estan disponibles en http;/cementeriodlarecoleta.blogspot.com.ar/.
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Finalmente, una vez terminado el proceso de correccién y reescritura, se dedica una clase al ana-
lisis grupal de los errores mas repetidos y de los que la docente apunté en la primera instancia de
correccion, utilizando el pizarrén.

El armado del folleto con las leyendas puede trabajarse interdisciplinariamente con el docente de
Educacién Tecnoldgica. En este caso, la edicidon estara a cargo del docente de Lengua y Literatura,
debido a que la escuela no cuenta con laboratorio como para trabajar alli.

4 , )
Pautas de escritura armadas con el grupo

La extension:

Tres parrafos.

El primero: presentacion del lugar, los personajes y el tiempo en que transcurre la
historia.

El segundo: desarrollo de la historia, la aparicién de un conflicto y/o de las
caracteristicas que hacen destacables a los personajes.

El tercero: cdmo acttian en la actualidad las personas en relacién a la historia. Por
ejemplo: evitan ir al lugar donde ocurrid la tragedia.

Posibles inicios:

* “Cuenta una leyenda que en el Parque Lezama...”

* “En tiempos en que las calles eran de tierra...”

* “Se dice que...” “Se rumorea que..." “Se cuenta que...”

"mou "nou

Redaccion:

Puntuacion: punto y seguido, punto y aparte, comas.

Faltas de ortografia.

Repeticién de palabras.

Tiempos verbales (toda la historia estara escrita en tiempo pasado).

MOMENTO 5: EVALUACION

La evaluacion sera progresiva e integral a lo largo del desarrollo del proyecto. Atendiendo a los
objetivos planteados, la docente observara el desempefio y el trabajo de los alumnos, poniendo
atencién en:

* La participacién en las salidas didacticas al Parque Lezama.

* La escritura y reescritura de la leyenda teniendo en cuenta la estructura pautada.

* Larevision ortografica en los textos producidos hasta lograr una versién apropiada para
compartir, difundir y publicar.

« El trabajo en clase y el tiempo de entrega de los borradores y de la version final.
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El periddico escolar
que une dos escuelas

Florencia Romina Viterbo

Profesora de Lengua vy Literatura

Escuela de Comercio N° 33 DE 18 “Maipu”

Desarrollo Profesional Docente en Escuela de Maestros desde 2013
Direccién de contacto: florviterbo@yahoo.com.ar

Resumen

El siguiente trabajo difunde parte de la implementacién de un proyecto escolar cuyo producto final
fue un periddico realizado con alumnos de segundo afio de nivel medio de la Escuela de Comercio
numero 33, Distrito Escolar 18, de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Fueron destinatarios del
proyecto un grupo de alumnos de la Escuela de Educaciéon Especial nimero 33, Distrito Escolar
8, también de gestidon estatal. El trabajo retoma los contenidos, objetivos y practicas de lectura,
escritura y oralidad que se llevaron a cabo para la realizacién del producto, asi como las instancias
de difusién y los actores involucrados.

Palabras clave Om

PROYECTO INTERESCUELA — DISCURSO PERIODISTICO — ENTREVISTA —
LECTURA CRITICA DE LOS MEDIOS

Presentacion

Con este proyecto me propuse realizar con mis alumnos un periddico escolar que valorizara la impor-
tancia que los documentos curriculares vigentes (desde los Disefios Curriculares en el Nivel Inicial
hasta el de Nivel Medio para primero y segundo afos) le otorgan a la lectura critica de la prensa.

Los destinatarios fueron mis alumnos de segundo afio del Nivel Secundario de la Escuela de Co-
mercio nimero 33, Distrito Escolar 18, “Maipu”, institucién de gestion estatal perteneciente a la
Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Asimismo, fueron destinatarios del proyecto alumnos del gru-
po 1de la Escuela de Educacién Especial numero 33, Distrito Escolar 8, “Santa Cecilia”, institucién
de gestidn estatal de la misma ciudad. Ambas instituciones realizan con estos grupos un trabajo
periodistico que prioriza el analisis de la prensa grafica y la produccion de textos sociales. Si bien
en este caso tuve la oportunidad de invitar a alumnos de otra escuela (los chicos del “Santa Ceci-
lia”), que colaboraron y ampliaron las dimensiones del periddico, este proyecto puede ser realizado

41


mailto:florviterbo@yahoo.com.ar

por cualquier veintena de alumnos de segundo afio, ya que las instancias de lectura y analisis no
requieren de la participacién de otros grupos, y la escritura de los textos periodisticos pueden
adaptarse a las caracteristicas y necesidades del grupo y del docente.

Lo fundamental del proyecto es la necesidad de realizar practicas de lectura y escritura de prensa
en la escuela secundaria. El andlisis de discursos sociales es una “paleta de artista” que permite
desplegar la habilidad de los alumnos para interactuar con el mundo, argumentar, pensar, asumir
posiciones criticas, confrontar ideas, etc. Asi, ensefar a los alumnos a ser lectores criticos de la
prensa implica mostrarles la transformacién y transaccién que realizan los medios con el lector,
develando la pretendida objetividad del periodismo, para reflexionar sobre los productos de los
medios masivos de comunicacidn, teniendo en cuenta los intereses politicos, sociales y econdmi-
cos que enmarcan las empresas periodisticas.

Uno de los objetivos de este proyecto fue reflexionar sobre los discursos sociales (ya sea televisivo,
radial o impreso) al servicio de ciertos propdsitos e intereses, y que tienen por finalidad generar de-
terminados efectos, captar cierto publico, ofrecer una mirada particular y subjetiva de la realidad.
El periédico se pensé a partir de objetivos puntuales explicitos en los Disefios Curriculares de Ciu-
dad de Buenos Aires de Practicas del Lenguaje y Participacién Ciudadana. Se buscé darle relevan-
cia a la participacién de la comunidades educativas de las dos escuelas involucradas en el proyec-
to, en dos eventos clave: un festival organizado por docentes y alumnos del Comercial, realizado a
beneficio de la Cooperadora de la escuela y abierto a toda la comunidad, y un acto conmemorativo
por los setenta y cinco afios de vida de la Escuela de Educacién Especial para nifios ciegos. Para
ello, contamos con los aportes de los chicos de la escuela “Santa Cecilia”, pero el periddico en si
fue elaborado por los alumnos del Comercial, contando con el apoyo de otros docentes y también
recursos de esa institucién: una suma de dinero proveniente de la Asociaciéon Cooperadora para
realizar copias; y la ayuda de un asesor en tecnologias, integrante del grupo INTEC, financiado por
el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, que colaboré en las tareas de edicion y difusion.
Busqué involucrar dos realidades educativas diferentes: por un lado, la comunidad de una escuela
de comercio y por otro, la de una escuela para chicos con ceguera: dos realidades con similitudes
y diferencias, como modo de incorporar la participacién ciudadana y el trabajo con la diversidad
en la igualdad de las aulas, en busca de alumnos mas conscientes y socialmente activos. Igual-
mente, subrayo que el proyecto es flexible y permite este y otros tipos de cruce, con otros grupos
y realidades, siempre priorizando las posibilidades y necesidades de cada escuela. Lo significativo
del trazado de lazos entre distintos grupos son los aportes que cada uno tiene para ofrecer, en la
busqueda de un aprendizaje compartido, aprendiendo y ensefiando con cada intervencion.
Finalmente, utilicé puntualmente algunas herramientas de la lengua y contenidos propios de
las Practicas del Lenguaje en contexto de estudio y técnicas de estudio para segundo afio, que
permitiesen a los alumnos la apropiacién de un metalenguaje capaz de ser trasladado a otros
tipos discursivos.

El tiempo total del proyecto fue de once semanas. En un primer momento, realizamos lecturas y
analisis de primeras planas, noticias y entrevistas de diarios nacionales. En un segundo momento,
los chicos comenzaron a escribir estos mismos tipos textuales para nuestro periddico. En un tercer
momento leimos editoriales para luego realizar una entre todos y finalmente, con todo el material
escrito, disefiamos la primera plana. A lo largo de este periodo los alumnos recabaron informacion,
realizaron la cobertura de los dos eventos sociales y editamos entre todos el periddico, con la ayu-
da permanente del asesor en tecnologias del grupo INTEC, Diego Basile.
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Desarrollo del proyecto

MOMENTO 1: PRESENTACION DEL PROYECTO. PRE-PRODUCCION

En una breve clase presenté el proyecto en el que ibamos a trabajar, especificando que hariamos un
periédico escolar en el que incluiriamos la participacion de la escuela para nifios con ceguera. Les
expliqué rapidamente cudles iban a ser las tareas y el producto final. Ademas, les brindé informa-
cion sobre la escuela invitada, con detalles acerca de cémo se trabaja alli y como es la institucion.
Por otra parte, les pedi que para la clase siguiente trajeran un diario cada uno, asegurandome de
que hubiera distintos tipos de publicaciones para que fuera lo méas variado posible (masivos, espe-
cializados, distribucién gratuita, etc.) Ademas, les pedi que pensaran en armar grupos de trabajo
de cuatro o cinco integrantes cada uno, explicandoles que cada grupo seria el encargado de escri-
bir distintos segmentos del periddico escolar.

Me parecié muy necesaria esta instancia y su refuerzo a lo largo del proyecto, ya que gracias a
ella los alumnos pudieron organizarse adquiriendo autonomia y responsabilidad sobre su trabajo.
Ademas ayudd a mantener la motivacion, ya que les permitié entender que el producto final iba a
tener una difusidon concreta en una comunidad real de lectores fuera del aula.

MOMENTO 2: SESIONES DE LECTURA, INTERCAMBIO DE OPINIONES Y ESCRITURA.
PRODUCCION Y EVALUACION

1) Lectura y analisis de primeras planas, entre todos y en parejas

La primera de las actividades proponia un analisis de las primeras planas de diversos diarios. Para
eso, los alumnos trajeron distintos diarios de distribucién masiva y yo complementé este corpus
con otros de distribucidn gratuita y periddicos de menor tirada: barriales, universitarios, parroquia-
les, de sociedades de fomento y de agrupaciones politicas.

En principio trabajamos con primeras planas, retomando algunos contenidos que habiamos visto
brevemente en el primer trimestre: expuse frente a todo el grupo diversos diarios que habian traido
los chicos y analizamos cudles eran las noticias principales en cada caso, cémo reconocerlas, cua-
les eran sus paratextos y como estos anticipaban el contenido de las noticias a leer. Comparamos
distintos diarios en cuanto a cuestiones gréaficas, como el tamafio de cada uno: la diferencia entre
Clarin'y La Nacidn sirvié para que introducir algo de historia sobre el formato tabloid y la revolucién
que esta implicé a principios del siglo XX en Argentina. También se observé la tipografia, los colo-
res, las fotografias, la informacién proporcionada por cada paratexto, la centralizacion de la infor-
macion en la tapa. Partimos de las particularidades de cada diario, por ejemplo analizamos cémo
Pdgina/12 tiene una primera plana muy distinta de Clarin por el gran tamafio de la noticia principal,
la poca presencia de otras noticias o el tamafio de la foto principal. Se concluyé con un esquema en
el pizarrén que sistematizara las generalidades de los paratextos y la distribucion de la informacién
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en tapa. No propuse un modelo a seguir porque no forma parte del enfoque del drea y porque se
buscaba analizar la mayor diversidad posible.

Se presentd un esquema con ciertos aspectos a tener en cuenta y analizamos cémo cada dia-
rio/periddico los utiliza seglin su estilo. Para pensar esto ultimo, fue ideal que el dia en que se
realizé esta actividad hubiera una noticia lo suficientemente mediatica como para que muchos
de los diarios se ocuparan de ella y asi se pudieran comparar las diferencias entre las primeras
planas. La actividad se Ilevé a cabo al dia siguiente de la final del Mundial de Futbol en Brasil en
2014, con lo cual, todos los titulares aludian a la derrota de la seleccidon argentina frente al equi-
po aleman. En un primer momento, al leer los titulares, los chicos comenzaron a opinar sobre
el partido, pero les marqué que de lo que se trataba era de ver cdmo presentaban la noticia los
diferentes diarios y no de opinar. Surgié entonces algo curioso: uno de los alumnos, Ezequiel, se
dio cuenta de que el principal titular de su diario, El Cronista Comercial, unia dos noticias en un
mismo titulo: “Luego de la decepcidn del mundial, amenazan los fondos buitres y el default”. Este
comentario derivd en una reflexion sobre los distintos tipos de publico lector a los que se dirigen
los diferentes diarios. Asi, surgieron otros ejemplos, como la importancia de este partido para
Olé, el diario deportivo, o el hecho de que los suplementos de los diarios también son especiali-
zados. Yo introduje las tapas de los periddicos barriales y entonces también vimos que estos, al
no tener tanta frecuencia en la publicacidon y dirigirse a un publico mas local, no mencionaban
las mismas noticias que los diarios.

Con este debate inicié la segunda parte de la clase, que consistia en introducir conceptos mas
complejos, como las ideas de “destinatario” y “publico lector”. Los chicos advirtieron que cada
diario tiene su publico, pero también que existe competencia. Los fui guiando para que se dieran
cuenta de que los diarios son pensados como mercancias porque se trabaja mucho para captar un
publico que los lea y asi ser vendidos. La discusién se complejizdé cuando les mostré ejemplares
de los diarios de distribucion gratuita El Argentino y La Razén, que los chicos no conocian. Se re-
flexiond también sobre el modo de autofinanciacion y la competencia entre medios graficos. Fue
el momento para introducir el tema de la publicidad, notando su importancia en los periddicos
de distribucién reducida o gratuita. Finalmente, se abordé la distincion entre diario y periéddico,
conjeturando con los chicos por qué son diferentes las noticias principales en uno y otro caso, y
reflexionando nuevamente sobre el pablico lector.

Esta fue una actividad exploratoria y de debate inicial con todo el grupo, que se profundizd con
un trabajo en parejas la clase siguiente. La idea de esta segunda actividad fue retomar vy fijar con
nuevo material los mismos contenidos que ya habiamos trabajado entre todos. Por eso, mediante
preguntas y en parejas, los chicos retomaron los conceptos de publico, paratexto, estilo, distribu-
cion, informacién y publicidad, y sobre todo, dos funciones béasicas de la prensa: informacién y
captacion, es decir, las estrategias del diario/periédico para ser leido y vendido.

Luego del trabajo en parejas, se realizdé una puesta en comun en la que los alumnos confronta-
ron ideas oralmente, asintiendo o disintiendo respecto de las conclusiones de sus compafieros.
Mientras tanto, fui guiando el debate con minimas anotaciones en el pizarrén, para retomar las
conclusiones a las que habiamos llegado en la clase anterior. Asi los chicos pudieron apropiarse del
contenido disciplinar, defendiendo y argumentando sus propias posturas frente a sus compaferos,
y conformando un bagaje de analisis que les permitiera migrar hacia otros discursos con el mismo
espiritu critico.
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2) Video y debate

En la clase siguiente propuse un video sobre prensa grafica del ciclo televisivo En el medio’. No solo
pretendia que reflexionaramos sobre los contenidos ya vistos y avanzdramos, sino que ademas,
queria trabajar la escritura de notas en base a un material televisivo. Para ello, les dicté y expliqué
preguntas cuyas respuestas las iba contestando el video de manera cronoldgica a medida que
avanzaba. Sin embargo, noté que los alumnos no tomaban nota a pesar de que mientras veiamos
el video yo les indicaba que éste estaba respondiendo el cuestionario dictado. Para ayudarlos en
esta tarea, fui deteniendo el video cuando aparecia la respuesta a cada una de las preguntas. Lo
interesante es que los alumnos respondian oralmente el cuestionario, pero no escribian. Entonces
comencé a repetir sus dichos para que me fueran siguiendo y anotando, casi como si les dictara. Y
ademas, noté que era necesario hacer hincapié en palabras claves, para que con ellas armaran en
su escritura la frase completa. Aun con ayuda, la actividad resulté dificil porque no todos escribian,
muchos solo me miraban.

A pesar de esta dificultad, propia de la escritura en contextos de estudio, pude retomar cuestio-
nes sobre el diario como mercancia, la construcciéon de las noticias y la pretendida objetividad del
periodista. Avanzamos sobre las posturas ideoldgicas de los diarios y sobre los grandes monopo-
lios como manipuladores de la opinidn publica, pero a su vez manipulados por intereses politicos,
sociales y econémicos. También hicimos comentarios sobre las agencias de noticias, la relacién
entre los distintos medios de distribucion de informacidn (la radio, la television, las redes socia-
les) y la participacion del publico como “nuevos periodistas” que pueden denunciar, subir fotos
e informar a los propios medios masivos. La reflexion se torné mas interesante adn cuando en el
video comenzd a contarse la historia de los diarios desde la invencién de la imprenta y los chicos
entendieron mucho mas el rol de la politica en la difusién de la informacién. Asi, a Milagros le in-
trigd saber por qué Jorge Lanata fundd Pdgina/12, que defiende al kirchnerismo, cuando él en su
programa del canal 13 lo ataca todo el tiempo. Entonces expliqué que Lanata fundé Pdgina/12, pero
que ahora no sigue siendo su duefio. A los chicos entonces les intrigd saber si en el momento de
su fundacidn, este diario estaba a favor o en contra del gobierno de turno y yo les expliqué que los
cambios ideoldgicos de los diarios son constantes, brindando ejemplos con el diario Clarin y Critica.
Asi, los chicos entendieron por qué los periodistas no escriben solos y pudieron hacerse una idea
maés acabada de la conformacién de monopolios junto con otros medios.

3) Recapitulacion

En una clase posterior recapitulé y sistematicé todo lo visto hasta el momento. Para ello, fue (til
que los chicos armaran en la carpeta un nuevo apartado que contuviera juntas todas las conclu-
siones a las que se habia arribado en las distintas actividades, de modo que les fuera mas sencillo
volver a los contenidos cada vez que los necesitaran.

Estos apartados fueron muy Utiles, ya que los alumnos fueron conformando un reservorio de ma-
terial que pudieron revisar a lo largo de todo el afio e incluso llevarlos como parte de la carpeta
de los afios sucesivos. Por eso también fue muy Gtil armar otro apartado con herramientas de la
lengua para trabajar escritura. Estos espacios funcionan como material de consulta permanente, le
dan una utilidad mayor a la carpeta y sintetizan en un solo lugar todo lo que el alumno debe saber
a lo largo del proyecto. Asimismo, son espacios para practicar técnicas de estudio que pueden
servirles en otras materias, ya que los chicos completan estos apartados copiando items, anotan
frases breves que sintetizan contenidos, elaboran resimenes con breves pérrafos o disefian cua-

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 o

7 http://www.encuentro.gov.ar/sitios/encuentro/programas/ver?rec_id=102862, consultado 21/03/17.
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dros sindpticos: van sumando estrategias de escritura y analisis que les brindan autonomia a la
hora de estudiar. Es conveniente, por eso, que vayan cambiando las modalidades de trabajo: que
el docente por momentos dicte, por momentos explique, que los chicos tomen notas o aporten
para que el docente arme un cuadro utilizando el pizarrén. Esto puede facilitar la familiarizacién de
los chicos con diversas técnicas de escritura en contextos de estudio, que después ellos mismos
pueden implementar en otras asignaturas.

Los aspectos que sistematicé hasta aqui fueron:
* Diferencia entre diario y periddico. Distribucién gratuita o a través de la venta. Financia-
cidn con avisos o el uso de las publicidades para generar ganancias.
* Configuracién de un publico lector y sus diferencias segun este publico (prensa barrial,
especializada, masiva, etc.)
* Subjetividad del periodista y pretensiones de objetividad. La importancia de que el perio-
dista sea riguroso antes que pretender ser objetivo.
* Funciones de la prensa: informacién y captacién. Modos de llamar la atencién al lector
para que el diario sea vendido (tipografia, colores, imagenes). La prensa como productora
de mercancias y los periodistas como empleados de los medios y no como comunicadores
sociales que prestan un servicio.
* Intereses sociales, politicos y econémicos detras de las empresas periodisticas (los pe-
riodistas no actlan solos). Las ideologias de los medios graficos. Las empresas multime-
diales y la formacion de la opinién publica.
* El circuito tradicional de las noticias y su alteracidn a partir de la aparicién de los canales
de noticias las 24 horas y los diarios en la web. La intercomunicacién entre ellos.
* La participacién del publico en los medios brindando informacién.
* Noticias principales y secundarias de las primeras planas. Importancia de la tipografia,
paratextos, ubicacion espacial y distribuciéon de la informacion en la primera plana.
* Lainformacién que brindan cada uno de los paratextos (fotos, epigrafes, volanta, copete
o bajada, titular). También, la utilizacion del indice, precio, fecha.

4) Seguimiento y lectura critica de una noticia desde distintos medios

Para la clase siguiente les pedi a los alumnos que siguieran e investigaran una noticia puntual. Al
momento de implementacién del proyecto, era noticia el encuentro entre Estela de Carlotto y su
nieto. Les pedi que se informaran sobre los protagonistas de la noticia y su historia.

La propuesta era analizar la noticia del encuentro entre Carlotto y su nieto desde la construccién
que realizaron los diferentes medios de comunicacion. Para ello, fue necesario haber seguido un
recorrido de distintos dias por medios disimiles. Ninguno de los chicos habia seguido la noticia de
este modo. Ellos solo se habian informado por un solo medio, generalmente el Canal 13. Tuve que
explicarles el método para que lo implementaran a lo largo de las siguientes semanas.

Llevé material grafico de distintas tapas de Clarin y Pdgina/12 para compararlas entre si. La idea era
analizar los puntos en comun vy las diferencias entre la presentacion de la misma noticia en medios
disimiles, para detectar la subjetividad de los distintos diarios y los intereses politicos, sociales y
econdémicos que los enmarcan.

La idea era también hacer referencia a otros medios especializados que también difundieron la no-
ticia. Ademas de aparecer en diarios de gran tirada, lo hizo también en el boletin informativo de la
Unidn de Trabajadores de la Educacidn, la portada del buscador Yahoo o en una agencia de noticias
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de partidos politicos de izquierda. El seguimiento de esta noticia en las primeras planas de medios
disimiles fue una actividad de mucha riqueza porque los alumnos ya conocian los formatos y las
caracteristicas de las primeras planas. Ahora, el desafio era analizar sus diferencias detectando
los distintos intereses. A modo de ejemplo, presento algunas de las tapas con las que se trabajé la
noticia en esta instancia. Las mismas datan del 6, 7, 9 y 10 de agosto de 2014
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Con este material pretendia que los alumnos advirtieran que Pdgina/12 le dio mucha mas impor-
tancia a esta noticia que Clarin. Y que este Ultimo medio colocé una enorme foto de la noticia de
Carlotto para atrapar al lector y que este comprara el diario por esta noticia de interés general,
pero que en realidad las que parecian ser noticias principales (teniendo en cuenta letra, cantidad
de paratextos, ubicacién en la tapa, etc.) eran politicas y manifestaban fuertes denuncias contra
el gobierno, ya que Clarin era un diario opositor (“Allanaron la AFA por el negocio de Futbol para
Todos" y “Procesan a Boudou por el auto con papeles truchos").

Fue interesante debatir con los chicos por qué la noticia tenia tanta importancia, por qué ocupaba
varias primeras planas. Algunos pensaban que tenia importancia porque fueron muchos afios de
busqueda, pero enseguida surgié la duda: “iy qué?, élos otros nietos no valen lo mismo? éDdnde
estan las noticias de los otros nietos? éQuiénes son las otras abuelas que no conocemos?” Alli
surgié el planteo de que conocemos a Carlotto porque ella es la cara visible del movimiento de
Abuelas de Plaza de Mayo vy alli es donde comenzamos a mechar la noticia con la historia que los
chicos debian buscar sobre las Abuelas. “Ella ayudd a buscar a todos los nietos, por eso es una ale-
gria que hayan encontrado el de ella”, dijo Ayelén. Aun asi, surgian otras dudas: “épor qué a pesar
de ser una persona importante se le da tanto lugar en los diarios?”, “épor qué se habla tanto del
nieto con todas las muertes que hay en la calle?”
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Este tipo de intervenciones ayudaron a direccionar el debate hacia los intereses politicos de los
diarios y las decisiones editoriales: Pdgina/12 mostraba un logro muy importante del gobierno
kirchnerista (“lo Unico que hizo bien”, segiin Agustina), que era haber buscado y encontrado a
muchos nietos de desaparecidos, “tapando” otras noticias que podrian perjudicarlo; Clarin, por
intereses econémicos, mostraba solo una parte del recorrido de Carlotto, pero ponia en primer
lugar aquello que le interesaba: las denuncias politicas contra el gobierno por ser un diario opositor.
Fuimos sistematizando brevemente los contenidos tedéricos en donde la politica, la economia y la
historia fueron parte del analisis. La clase culmind con los relatos de tres alumnas que contaron
historias de sus familiares en torno a la ultima dictadura militar (prisidn por unos dias, exilios, tor-
turas), diferenciando esa época de los tiempos actuales.

Este tipo de anélisis de noticias con seguimiento amplia el conocimiento de mundo de los alumnos y
satisface con creces los contenidos del eje de las practicas del lenguaje y la participacion ciudadana,
potenciando estudiantes méas conscientes y comprometidos con la sociedad en la que les toca vivir.

5) Evaluacion de primeras planas en parejas

En esta instancia del proyecto se recomienda realizar una evaluacién méas personal sobre el material
visto, antes de comenzar con el andlisis de otra tipologia textual. Si bien la evaluacién se realiza en
forma continua durante todo el proyecto, es preferible armar parejas de alumnos con similares ren-
dimientos académicos, para fijar estos contenidos y para que luego se utilicen en la escritura. Esto
permite confrontar ideas de igual a igual y pensar juntos, produciendo entre ambos las respuestas.
Habilité y motivé el uso de la carpeta en esta instancia, sobre todo del apartado tedrico, para que
los alumnos la usaran como herramienta para producciones propias.

En esta evaluacion, se repartieron dos primeras planas de una misma fecha de dos diarios desco-
nocidos para ellos junto con consignas para su analisis, confrontando similitudes y diferencias y
aunando todos los contenidos vistos hasta el momento.

6) Cubrir los eventos
Antes de iniciar la lectura de otra tipologia textual, utilicé algunas clases para volver sobre la Es-
cuela de Educacion Especial para nifios ciegos y sobre el evento de la Escuela de Comercio, como
una forma de introducirlos en el camino que los llevaria a realizar su propio trabajo periodistico.
Tanto el festival de conmemoracién de los setenta y cinco afios de la Escuela “Santa Cecilia” como
el festival para recaudar fondos para la Asociacion Cooperadora de la Escuela de Comercio, eran
eventos a los que se asistié de forma obligatoria. El objetivo en ambos casos fue tomar notas y
fotografias de las presentaciones en ambos festivales y recabar informacién sobre sus asistentes.
Les recordé que si bien el trabajo de escritura iba a ser en grupos y por secciones, todos debian
tener sus propios apuntes.
Luego de cada evento leimos en clase muchas de las notas de los chicos y les pedi que las pa-
saran en limpio para supervisarlas. Noté que los chicos le restaban importancia a esta tarea:
sacaban fotos pero no tomaban nota. Como me parece un contenido importante a trabajar,
sobre todo con las dificultades que tenia el grupo para tomar apuntes, decidi colocar una
calificacion conceptual a la presentacion de las notas de cada chico, visibilizando parte de la
evaluacion permanente del proyecto. Les di pautas de presentacidén que indicaran qué iba a
evaluarse en esta observacién:

* Dividir lainformacién segiin temas en distintos paragrafos. Especifiqué los temas a tener

en cuenta en cada evento. En este caso no se evalué negativamente la ausencia de temas,
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ya que fueron especificados tras la realizacion de los eventos (es recomendable dar las
pautas antes, para poder evaluar su presencia/ausencia en las notas).

 Utilizar items y no redactar.

* Buscar claridad, concisién y precisién en las notas.

7) Lectura critica de entrevistas

Para escribir el periédico, ademas de las primeras planas y las noticias, los chicos debian conocer
las caracteristicas de las entrevistas. Para darle continuidad al proyecto y profundizar los conteni-
dos de educacién ciudadana, continué con la noticia que estuvimos siguiendo por algunas semanas
(el encuentro entre Estela de Carlotto y su nieto), pero utilizando otro tipo textual: dos entrevistas
a Carlotto, distintas entre si. Una de ellas la tomé de una revista especializada en educaciéon (E/
monitor), anterior al encuentro con su nieto, y la otra del diario Pdgina/12, posterior al encuentro:

El Monitor (http://www.me.gov.ar/monitor/nro6/entrevista.htm)

Pdgina /12 (http://www.paginal2.com.ar/diario/elpais/1-252359-2014-08-06.html)

Los alumnos debian traer las notas leidas. Se realizé un anélisis de las mismas mediante una lluvia
de ideas en el pizarrén y un debate en el que se exploraron sus caracteristicas, se analizaron dife-
rencias y semejanzas, se enmarcaron en sus contextos de produccion y en los contextos a los que
cada una se referia, se reflexiond sobre los valores que promovian y se diferenciaron de las noticias.
Tuvimos en cuenta las caracteristicas del entrevistador y, nuevamente, la funcién de captacién, los
climas, los publicos, considerando también otros tipos de entrevistas. La idea fue replicar la activi-
dad exploratoria de las primeras planas con otros tipos textuales, pero de una manera mas agil, ya
que muchos de los contenidos se repetian.

8) Recapitulacion
Realicé una sistematizacion para el apartado tedrico de la carpeta con los siguientes aspectos:

* Definicidn de entrevista periodistica: texto periodistico en el que dialogan un entrevista-
dor y uno o mas entrevistados.

» Caracteristicas y diferencias entre los distintos tipos de entrevista: informativa, laboral,
médica, la que puede entablar una directora de escuela con un padre, etc.

* Caracteristicas del entrevistador (la necesidad de una investigacion previa, la valoracion
del entrevistado) y acuerdo que realiza con el entrevistado en realizar la entrevista.

* Necesidad de publicar temas de interés para el lector/espectador de la entrevista, segin
las caracteristicas del publico y las herramientas de captacion que se pueden utilizar.

* La frecuencia de las entrevistas de personalidad en el &mbito periodistico y sus causas.

9) Evaluacién en pareja de las entrevistas

En esta instancia del proyecto, realizamos una evaluacién mas personal sobre el nuevo material de
lectura antes de comenzar con los momentos de escritura. Nuevamente, dividi a los alumnos en
parejas segun sus rendimientos académicos y promovi el uso de la carpeta como herramienta de
consulta.

En esta evaluacién les reparti una entrevista de un periédico barrial, lo mas parecida a lo que ellos
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harian luego con el periédico de la escuela. Luego se dicté un cuestionario para que debatieran al
interior de las parejas y respondieran teniendo en cuenta este tipo textual especifico.

MOoOMENTO 3: DIVISION EN GRUPOS Y ORGANIZACION. PRE-PRODUCCION

Antes de comenzar con las sesiones de escritura propuse una nueva organizacion de tareas. Para
ello, primero les dicté los objetivos del periddico escolar, el hilo conductor que unia los dos festi-
vales y sus destinatarios. Luego dividimos el curso en cinco grupos, cada uno de los cuales tenia
un rol dentro del periddico. Dos de los grupos escribirian noticias (sobre el festival de la Escuela
de Comercio y sobre el festival central de la Escuela de Ensefianza Especial), otros dos grupos
realizarian dos entrevistas a comparfieros y docentes que participaron del festival de la Escuela de
Comercio y el Ultimo grupo haria una visita a la Escuela de Ensefianza Especial para recabar infor-
macion sobre la escuela, las actividades de sus alumnos, etc., a fin de publicar una entrevista. Cada
grupo copié las actividades con fechas y plazos de entrega.

Algo no previsto y muy importante que surgid de los chicos fue determinar la “ideologia” del perié-
dico. Algunos chicos plantearon que el festival de nuestra escuela habia sido aburrido, entre otras
quejas. Conversamos sobre el tema'y les pedi que anotaran sus opiniones para que sean tenidas en
cuenta en préximos festivales. Sin embargo, también hablamos de la importancia de “suavizar” lo
mas posible esos “errores” en el periddico por una cuestién ideoldgica. Comparamos el periddico
escolar con los diarios analizados, en donde vimos que se diluyen o se cargan las tintas sobre al-
gln evento segln la ideologia del diario, y reflexionamos sobre la importancia de que el periddico
escolar difunda la participacion y el compromiso de los miembros de la comunidad educativa para
con las escuelas de las que forman parte, suavizando los errores que pudieron haberse cometido.

MOMENTO 4: SESIONES DE ESCRITURA POR Si MISMOS Y REVISION.
PRODUCCION Y EVALUACION

1) Organizacién del material y planificacion

Previ que los chicos trajeran al aula sus apuntes, con la informacién que debian conseguir y las
fotografias que habian obtenido. Primero, entre todos, discutimos qué tipo de registro utilizaria-
mos, qué tipo de enunciador, la extensién aproximada de cada texto y la cantidad de imagenes
que lo acompafarian. Luego de esta discusién grupal, propuse al interior de cada grupo hacer una
planificacion de la noticia o entrevista que debian escribir. Ademas, les pedi que seleccionaran las
imagenes que acompafiarian sus textos y que tuviesen en cuenta posibles fotografias para la tapa.
También, que revisaran si tenfan informacién suficiente o si, por el contrario, tenian “huecos” que
debian rellenar. Asimismo, que los grupos que tenian noticias pidiesen los apuntes sobre los festi-
vales a los compafieros que trabajaban con entrevistas para tener mas informacién.

2) Escritura y correccion del primer borrador

Comenzamos con la escritura del texto en base a la planificacion. Esta fue grupal, pero cada uno apor-
taba las ideas de sus apuntes confrontando sus puntos de vista con los comparieros, mientras yo super-
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visaba el trabajo de los grupos. Fue muy dificil este proceso, sobre todo porque las planificaciones eran
practicamente el texto terminado y, ademas, porque a los chicos les costaba mucho trabajar en grupos.
En una segunda instancia, les pedi que revisaran el material teniendo en cuenta diversos criterios
de correccidn: caracteristicas de los tipos textuales, uso de paratextos y recursos formales, distri-
bucién de la informacién, campo semantico, destinatario, propdsitos, registro, sostenimiento de
la voz enunciativa, uso de verbos, ortografia, puntuacion, cohesién y coherencia. La correccién se
hizo al interior de cada grupo, por partes (por ejemplo, primero revisaron si cumplian con las ca-
racteristicas de los tipos textuales, luego revisaron el registro, luego la voz narrativa, etc.) y con mi
supervisién. Previ para esta sesidn varias clases, ya que la correccidn se hace por capas y a medida
que fuimos corrigiendo fui reforzando temas sobre gramatica segun las necesidades de los chicos.
Por ejemplo, le dedicamos tiempo al registro y a repasar paratextos, pero no fue necesario revisar
dialogo directo, ya que los chicos utilizaban la raya de didlogo y el punto y aparte perfectamente.

Por otra parte, las herramientas de la lengua especificas para los tipos textuales trabajados fueron:

Paratextos (copete/bajada, volanta, epigrafe, titular, fecha y dia, etc.)

Las herramientas del lenguaje pertinentes para corregir estos aspectos son:

* Oraciones unimembres y bimembres: deberia analizarse por qué predominan las
unimembres con frases nominales en los titulares. Se pueden comparar estos ejem-
plos con titulos de peliculas o de programas de television, analizando qué informacién
nos brinda cada uno.

* Verbos impersonales y el pretendido borramiento del sujeto en los titulares.

* Uso de la voz pasiva.

Subjetividad y objetividad:

Reconocimiento de subjetivemas y del porqué de la seleccidn léxica dada. En mi caso,
por ejemplo, me fue Util un ejercicio con titulares y volanta. Les di el primer ejemplo en
donde debiamos encontrar subjetivemas:

1. Volanta: Duro ajuste en Grecia
Titular: Gigantesco salvataje para evitar un colapso en Europa

Los chicos enseguida reconocieron los adjetivos “duro” y “gigantesco”, pero no los
sustantivos. Cuando les expliqué que también los subjetivemas podian ser sustanti-
vos, Sofia encontrd “salvataje” y “colapso”. Me puse contentisima por Sofia, que habia
avanzado mucho en las Ultimas semanas y que se habia comprometido mucho con
la asignatura gracias a este proyecto. Entonces, transcribimos la misma informacion,
pero sin subjetivemas, y armamos lo siguiente: “Ayuda econdmica para evitar pro-
blemas en Europa”. Esta oracién me sirvid para explicar la ambigliedad de la palabra
“problemas”, que no da idea de cuan importantes son y por eso no es permeable a
una opinién definida de quien escribe. Lo mismo con la palabra “ayuda”. Pero ade-
mas, quise avanzar sobre el sentido del titular con subjetivemas, ya que era un titular
auténtico. Entonces les pregunté a los chicos qué clima generaba este titular. Ayelén
y Sofia plantearon que el clima era de inseguridad y miedo. Docente: “Entonces, si
tenemos que elegir un diario de los vistos que pudo haber publicado este titular, éen
cual pensarian?” Sofia: “En Clarin”. Efectivamente, el titular era de Clarin.
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Sobre entrevistas:

* Didlogo directo con raya de didlogo y punto y aparte.

* Partes de la entrevista: introduccion, preguntas y respuestas, cierre. Voces del entre-
vistador y del entrevistado.

* Pronombres enfaticos.

Para la escritura me fue Util armar otro apartado en la carpeta llamado “Reflexién sobre el lengua-
je", en donde estos contenidos fueron sistematizados con actividades especificas para practicar-
los. Este apartado tuvo el mismo sentido que el de lectura: glosar contenidos que los alumnos
tengan a mano para revisar, para usar como herramientas para sus producciones en cualquier
asignatura y, por qué no, para utilizar como parte de la carpeta de afios sucesivos.

3) Intercambio entre los grupos de un segundo borrador y correccion docente hasta
llegar a la versiodn final que fue evaluada

Luego de una primera correccion al interior de los grupos, cada uno de ellos llevé su borrador co-
rregido (algunos los imprimieron, otros los llevaron en sus netbooks) para hacer intercambios de
los trabajos con los otros grupos. Yo ya conocia los textos luego de la primera supervision, con lo
cual pude pre agruparlos en tres niveles, utilizando los grupos de mayor rendimiento académico
para recibir los trabajos con mayor cantidad de errores, mientras que los mejores trabajos y los
intermedios se corregian entre ellos. Los chicos se mostraron muy entusiastas con la tarea. Les
gusta corregir los errores de los otros, los ven muy facilmente, y ademas esta tarea sirvié para
aprender otras herramientas. Por ejemplo, le ensefié al grupo de Jazmin cdmo hacer comentarios
con el Word al texto del otro grupo. Al principio les costé entender esta funcidn, pero practicando
lograron utilizarla. Manejar la computadora a diario no quiere decir que los chicos conozcan ciertas
herramientas fundamentales para estudiar y utilizar en futuros empleos.

Pero ademas, otras ayudas se pusieron en juego. Por ejemplo, Rocio se preocupé porque no llega-
ron a ponerle titular a la entrevista; no se les ocurria ninguno. Entonces, les pedi a los chicos que
corregian ese texto que sugiriesen titulares posibles para los compafieros. Lo mismo pasé con el
grupo de Leila y la ausencia de copete en su texto. Milagros no recordaba qué es un copete, pero
lo entendidé cuando se lo explicé Jazmin, con mi supervision. Estos son algunos ejemplos de cémo
los chicos se ayudaron y ensefiaron entre ellos sin problemas, logrando més entusiasmo y mejor
rendimiento en el aprendizaje.

Una vez que se intercambiaron los trabajos, cada grupo hizo una devolucién al grupo al
que le corrigidé su borrador, asi se ponian de acuerdo en la versiéon que me entregarian para
darle yo una revisién final. Es decir, hubo una primera correccién entre los integrantes del
grupo, una segunda version entre sus otros compaferos y ahora yo haria la correccién final,
pasada a limpio en computadora y con las fotos previstas impresas, esperando encontrar
errores minimos y asi ponerles una calificacién final de escritura. Para ello, fue necesario
entre todos ponernos de acuerdo en el tamafo y tipografia a utilizar, asi como también en |la
extensiéon aproximada de cada texto.

En cuanto a la edicidn, conté con la ayuda de un integrante del grupo INTEC, Diego Basile, cuya
tarea es financiada por el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires. En mis horas de profesor por
cargo acordé con él algunos encuentros en los que armamos una version del periddico. La edicién
de un periddico escolar es sencilla y se pueden destinar horas de clase a trabajar con los alumnos
en la misma. Sin embargo en esta implementacion no pude hacerlo porque la difusién tenia una
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fecha muy precisa y no tenfamos suficiente tiempo. Las herramientas que manejaban los chicos
sumadas a un buen uso de un procesador de textos, fueron suficientes para editar el periddico.

MOMENTO 5: SESIONES DE LECTURA Y ESCRITURA DEL EDITORIAL.
PRODUCCION Y EVALUACION GRUPAL

1) Lectura y analisis de editoriales

La tipologia textual faltante era la editorial. Como es un tipo de texto complejo y en el periddico
se utiliza uno solo, pensé en la elaboracién de un editorial grupal mediante dictado al docente. En
principio, los alumnos debian conocer este nuevo tipo textual. Por eso les proporcioné dos ejem-
plos, un editorial de un periddico barrial y otro de uno parroquial. Utilicé estos ejemplos pensando
en que serian lo méas parecido a la produccidon que los chicos debian hacer para el periddico escolar.
Comparamos y contrastamos los textos, teniendo en cuenta la informacién con la que contaba
cada uno, el enunciador, el registro, los objetivos. A esta altura, los chicos ya estaban mas familia-
rizados con los conceptos de subjetividad y objetividad en la prensa grafica, con lo cual, les fue facil
volver sobre estos conceptos. Sin embargo, no podian distinguir las distintas partes de los editoria-
les; el hecho de que son en parte expositivos, en parte argumentativos, dando cuenta de algunas
cuestiones de actualidad. A los chicos les parecieron “inttiles” porque ambos editoriales hacian
comentarios sobre hechos que tenian que ver con la época del afio en la que habia sido impresa la
revista. Yo les expliqué que los editoriales versan sobre cuestiones actuales, pero no son noticias.
Ademas, que el editor es el Unico responsable. Aun asi, les costd entender estas ideas y tuve que
insistir con los conceptos de narrador y firma, construccién de las noticias, subjetividad del enun-
ciador, recursos propios de la argumentacion y diferencias entre editoriales y noticias.

2) Escritura grupal de la editorial del periédico

Realizamos entre todos, y con dictado al docente, el editorial que encabezaria el periédico. Para
esta actividad utilicé solamente tres horas catedra. La primera fue de revisién del tipo textual y de
planificacion, mientras que las otras dos fueron de escritura y revision. Tuvimos que apurarnos,
pero se logré un buen producto.

En principio, como no recordaban mucho la clase anterior, repasamos los conceptos sobre edi-
toriales y todo lo visto. Luego, comenzamos el proceso de escritura. La planificacién fue lo mas
dificil, como siempre, pero noté que habian mejorado respecto de las que habian realizado para sus
propios textos, y realizar una planificacion entre todos y luego escribir el texto los ayuddé mucho,
pudiendo distinguir entre una y otro. Haber hecho esto antes habria sido muy atil.

En una segunda clase, escribi la planificacion que habiamos acordado en el pizarrén y realizamos el
editorial. Lo interesante fue que los chicos no esperaban a terminar el texto, sino que a medida que
lo ibamos redactando, lo iban corrigiendo. Milagros planted algo muy necesario sobre qué registro
utilizariamos en el periddico y surgié un debate no previsto, sobre todo teniendo en cuenta el publi-
co lector. Ese termind siendo un eje que se tuvo en cuenta todo el tiempo a lo largo del dictado. Yo
traté de plantear més dudas que respuestas, escribir las ideas “de primera mano” de los alumnos
para que ellos las corrigieran y recién ahi escribir en las carpetas la version final. Se trabajé mucho
el enunciador del texto y las apelaciones a los lectores como un “ustedes”. También nos preocu-
pamos por la seleccidn léxica, teniendo en cuenta el proponer valores utilizando palabras como
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“compartir”, “esfuerzo”, “mejorar la educacién”. Finalmente, llegamos a los agradecimientos y la
firma, y ahi debi recordarles quién es el responsable del editorial.

Todo esto quedd copiado en las carpetas de los chicos y tuve colaboradores que lo copiaron en
mi propia netbook para incluir esta version digital en la edicidon que estaba trabajando con Diego
Basile. En esta edicién ademas incorporamos con Diego una noticia que me enviaron los alumnos
del "Santa Cecilia”, ya que ellos también estuvieron realizando una actividad periodistica (algo que
comenté con mis alumnos) a partir de la historia de su escuela. La noticia enfatizé los logros de
algunos grupos en torno a los deportes.

Hacia el final de la clase, les pedi a los chicos que trajeran impresa la foto que se habian reservado
para la primera plana.

MoOMENTO 6: DISENO DE LA PRIMERA PLANA POR GRUPOS
Y LUEGO ENTRE TODOS. PRODUCCION

Propuse dos instancias para el armado de la primera plana. En principio, junté nuevamente a los
grupos de trabajo que habian escrito los textos del periddico y les reparti fotocopias de todos los
titulares del diario con sus copetes. Les di también una hoja de computadora del tamafio en el que
seria impreso el periddico para que alli disefiaran, cortando y pegando, su primera plana. También
debian utilizar las fotos que habian seleccionado para tal fin. Con esta actividad final, se pusieron
en juego todos los contenidos trabajados hacia el principio del proyecto, realizando una especie
de cierre que logré emular y retomar cuestiones del inicio. Esta circularidad les ayudé mucho a los
chicos a entender el sentido global del proyecto y surgieron cuestiones basicas, como otra vez el
debate sobre si los diarios mienten o no, y si los periodistas trabajan solos o con un aparato ideo-
l6gico detras. Todo este debate surgid en la segunda instancia de la actividad, que fue cuando cada
grupo expuso a los demas su primera plana.

Habiendo tenido en cuenta los propédsitos y los destinatarios del periédico, los grupos con textos
menos destacados (como por ejemplo, la entrevista a un alumno de la escuela), se dieron cuenta
de que la noticia principal no era la que ellos habian escrito, sino la de los grupos con noticias
sobre el festival del Comercial y del festival de la escuela “Santa Cecilia”. Otro logro importante
fue que algunos chicos modificaron los titulares, teniendo en cuenta que los de la tapa debian ser
mas denotativos que los del interior del periddico. Por ejemplo: “Geografia musical”, titular de una
entrevista al profesor de Geografia del Comercial, era excelente para el interior del periddico, pero
ese juego de palabras en una tapa no se entendia, entonces se modificé por “Entrevista a Pablo
Bulglieroni: el profesor estrella”, ubicada en un recuadro pequefio del periddico.

Como con el monstruo de Frankenstein, se fue armando una primera plana totalmente nueva, con
partes de cada plana de los grupos. Los titulares y las fotos sobrantes se tiraron, mostrando una vez
mas, laidea de “construccién” de la noticia, y recordando las primeras reflexiones de este proyecto.
Como corolario final, elegimos un titulo para el periddico entre todos y Milagros disefié su icono.

MOMENTO 7: DIFUSION

Gracias al aporte de dinero de la Asociacién Cooperadora de nuestra escuela, se pudieron impri-
mir algunos ejemplares para su difusion en papel. Esta se realizé por diversas vias: yo lo distribui
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entre algunos docentes de ambas instituciones (a la Escuela Especial le envié una copia digital que
pudiesen leer los chicos con sus netbooks), cada alumno del curso tuvo un ejemplar para ser leido
por familiares y amigos, y ademaés, muchos ejemplares fueron distribuidos en la muestra anual que
realiza el Comercial para exponer parte del trabajo que realizan los chicos todo el afio. Asimismo,
las bibliotecarias difundieron el material a través del correo interno de la comunidad educativa del
Comercial, siendo también mencionado en una de las reuniones de personal.
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Resumen

Este articulo aborda la implementacion de un proyecto de interpretacion y produccién de cuentos
policiales en primer afio de la escuela secundaria, poniendo el acento en las decisiones que fue
tomando la docente para construir condiciones didacticas favorables para el desarrollo de la lec-
turay la escritura en tanto practicas sociales. Asimismo, el proyecto contempla el cruce con artes
audiovisuales. El foco esta puesto en dos momentos clave de su aplicacidn: el inicio de la secuencia
y el cruce de la literatura con las artes audiovisuales (la produccién de un book trailer). El primero,
porque resulta productivo para reflexionar acerca de cémo se fueron construyendo las condiciones
didacticas para promover que los alumnos aborden los textos como lectores de policial (planifi-
cacién de situaciones didacticas en funcién del punto de partida del grupo) y el segundo, porque
revela la potencia de las artes visuales para abordar problemas de la lectura.

Palabras clave O

RELATO POLICIAL — BOOK TRAILER — DISCURSO AUDIOVISUAL —
DINAMICAS GRUPALES PARA LA ESCRITURA

Presentacion

Este proyecto fue implementado en un primer afio de la Escuela Técnica N° 19 DE 1 “Alejandro
Volta". Su titulo es: “Del policial clasico al policial negro, un recorrido posible”. Una de las ideas
que quise enfatizar fue la de trayecto: los alumnos iniciaron un viaje por los cuentos policiales
con propdsitos claros: uno comunicativo y varios didacticos. Este recorrido implicd, ademas, el
cruce entre literatura y artes audiovisuales: el comunicativo (el mas inmediato para los alum-
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nos, el mas tangible, el final de ese camino) era la escritura y publicaciéon de una antologia
digital de cuentos policiales para ser subida al blog de la escuela y la produccidn de tres book
trailers que la promocionaran ante la comunidad educativa. La articulacién de este propdsito
con los didacticos no significd mayor problema: no lograrian escribir y publicar una antologia
(y los book trailers para su promocidén) si no aprendian necesariamente ciertos contenidos que
planifiqué tomando como base el nuevo Disefio Curricular. Asi, los propdsitos didacticos es-
pecificos de literatura tenian como eje ciertos quehaceres del lector, del escritor y del editor
literarios (contemplando, claro, las caracteristicas del subgénero policial); y, por su parte, los
propdsitos que ponian en relacidn la literatura con las artes visuales estaban centrados en la
trasposicién de la escritura a la imagen (focalizando en la relacién historia / relato) y en el
quehacer del editor audiovisual (criterios estéticos y manejo del Movie Maker). Tanto en los
cuentos como en el book trailer los efectos que se buscaban sobre el lector/espectador serian
materia de reflexién (los alumnos debian adquirir las herramientas para poder generar sus-
penso, intriga, tension).

Al mismo tiempo que incorporé los book trailers como posibilidad para mi proyecto, me asignaron
como pareja pedagogica de la profesora de Educacion Artistica en ese primer afio. Los alumnos
estaban abordando con ella el guién cinematografico como contenido especifico de un programa
anual de cine. Esto amplid los horizontes de las dos asignaturas porque potencié enormemente los
contenidos de ambas en el cruce.

El proyecto consté de varias etapas o momentos:

1) la instancia de presentacién del proyecto (para otorgarle sentido a la actividad del alumno (Mi-
lian y Camps, 2000);

2) sesiones de lectura (del policial clasico al negro: despliegue de los quehaceres del lector como
contenidos);

3) sesiones de escritura;

4) sesiones de edicion y luego el momento de la publicacion.

Paralelamente, se incluyé la secuencia para la produccién de los book trailers: visionado de material
audiovisual, planificacién, produccion y publicacién. El orden de las sesiones respondié a una deci-
sién didactica: los alumnos aprenderian a escribir cuentos policiales en la medida en que pudieran
reconocerse como lectores (y futuros escritores, es decir, leyendo con un propésito claro) los pro-
cedimientos del subgénero. Asi, aprenderian a ajustar su lectura al subgénero y, al mismo tiempo,
a escribirlo. Esto no significé que en las sesiones de lectura solo se leyera y en las de escritura solo
se escribiera.

Este articulo se ofrece como una hoja de ruta posible, como una cartografia de decisiones di-
dacticas que tuve que ir tomando antes, durante y después de la aplicacién del proyecto, sobre
todo a la luz de ciertos desajustes entre el tiempo pensado desde la planificacion y el que efec-
tivamente demandé la implementacidon de la secuencia, desajuste que impidié la concrecién de
la versidn final de la antologia con su edicidn y publicacion. Es en este sentido que este articulo
es, ante todo, una reflexién critica acerca de un ensayo que se abre a futuras implementaciones
con revisiones, reversiones y nuevos desafios.
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Condiciones de la planificacion:
primeras decisiones

Un mes antes de un receso invernal me hice cargo de dos primeros afios en la Escuela Técnica N°
19. Por esa misma época -en las reuniones periddicas a las que asistia desde hacia un par de meses
en la actual Escuela de Maestros- estaba comenzando a delinear el proyecto de interpretacién y
produccion para abordar el subgénero policial en primer afio.

Con el proyecto pretendi organizar ciertos contenidos curriculares teniendo siempre como princi-
pio preservar el sentido social que la lectura y la escritura tienen como préacticas: los quehaceres
del lector y del escritor literario fueron el contenido central y organizador de la secuencia. Las
primeras dos semanas las dediqué a la mutua presentacién y a hacer un diagndstico muy general
mediante una pequefa actividad de escritura secuenciada en tres clases. A partir de ese panorama
general, decidi leer con los alumnos “El corazén delator” de Poe. Mi decisidon estaba basada en va-
rios factores: en que la mayoria de mis alumnos me habia nombrado a Poe (lectura que traian de la
primaria); en que era un cuento que podia trabajarlo en las dos semanas previas al receso; en que
por su tematica, podia ir acercandolos a nuevos aspectos del policial (de hecho, lo retomariamos
varias veces durante el proyecto y lo leeriamos en clave policial para realizar un book trailer); y en
que queria acercarlos a una forma de organizar el trabajo que luego se potenciaria en el proyecto.
La experiencia me ayudd muchisimo para empezar a diagnosticar formas de leer, niveles de com-
prension e interpretacion, dificultades a la hora de asumir el rol de lectores en tanto productores
de sentido. Una dificultad inmediata y extendida fue la de las consignas que habia planteado para
el acercamiento al cuento: buscaba que los alumnos-lectores fueran construyendo el significado
del texto, sin embargo, me encontré con una resistencia enorme a ese tipo de abordaje (por lo
desconocido): habia en los alumnos una versién escolar de la lectura (Lerner, 2001) que los llevaba
a leer de manera muy parcelada tanto el texto como las consignas (buscaban identificar parrafo
con consigna, como si la secuenciacion se hubiera basado en una correspondencia directa parrafo
1-consigna 1) y eran absolutamente dependientes de mi aprobacidn, con lo cual, para ellos, el sen-
tido estaba dado de una vez y para siempre por el texto (y validado por mi).

Me gustaria, ahora, centrarme en dos puntos cruciales de la secuencia (dar cuenta de toda su
implementacién excede el espacio de este articulo) para poder ilustrar qué decisiones tomé antes
y durante su aplicacién para generar condiciones didacticas favorables para la lectura de cuentos
policiales: el primero, el inicio de la secuencia (por todos los desafios que me planted) y el segun-
do, el cruce con la dimensidn audiovisual (por cémo aportd para resolver las dificultades que se me
presentaban en las sesiones de lectura).

El proyecto en marcha

PRIMEROS PASOS

Mi primer desafio era, entonces, presentar el proyecto a los alumnos, es decir, los contenidos que
nos ocuparian las préoximas doce semanas, procurando que dimensionaran la importancia de que
estuvieran secuenciados y la forma en que estaban distribuidos en el tiempo. Presentarles, sobre
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todo, el propdsito comunicativo que los animaria a encarar semejante empresa. Decidi, enton-
ces, no solo hacer una presentacién en forma de exposiciéon de mi parte, sino elaborar para ellos
una versién escrita del proyecto que repartiria a cada uno. El material especificaba los contenidos
contemplados (de lectura y escritura literaria, de gramatica y normativa, de cine y edicién, de
herramientas informaticas como el procesador de texto), el corpus de lecturas seleccionado y la
secuencia completa, esto es, todos los pasos planificados para llevar a cabo el proyecto, la expli-
citacién de como serian articulados los momentos de lectura, escritura, produccién audiovisual
(esto es, cdmo iban a estar organizadas las actividades, la articulacion del trabajo colectivo, grupal
e individual dependiendo de las actividades), asi como las fechas de inicio y finalizacién aproxima-
das de cada etapa, es decir, queria instalar a los alumnos en la duracién de un tiempo didactico que
evitara la fragmentacion propia del tiempo escolar (Lerner, 2002). Esta instancia de presentacién
del proyecto resulté vital para promover el desarrollo de la autonomia de los alumnos y para ga-
rantizar que los propdsitos tanto didacticos como comunicativos fueran claros y compartidos con
ellos (Lerner, 2001).

SESIONES DE LECTURA

Las primeras preguntas que me planteé para la planificar las sesiones de lectura fueron: éComo
lograr que la comprension de texto se transformara en objeto de ensefianza? éCémo hacer para
despegar a los alumnos de una lectura que en varias ocasiones parecia esperar una pregunta “de
comprensién” por parrafo y una validacién Unica por respuesta y, al mismo tiempo, cémo hacer
para introducirlos en el mundo del subgénero policial con sus procedimientos y caracteristicas y
formarlos como lectores y escritores de ese subgénero? Cémo y cuando intervenir fueron dos pre-
ocupaciones centrales y transversales a todas esas preguntas.

La nocidn de situacion a-diddctica, propia de este tipo de proyectos de interpretacién y produccién,
me guiaba en mi reflexidn: tenia que proponerles a los alumnos situaciones que les plantearan un
problema para que resolvieran por su cuenta y frente al cual mi intervencién fuera muy puntual
y precisa: alentarlos en la resolucién, aclarar algiin aspecto de la consigna y recordar sus restric-
ciones, anunciar que luego hariamos una puesta en comun: es decir, “intervenciones pensadas
como para instalar y mantener a los alumnos en la tarea” (Panizza, 2004), tarea que movilizaria
a los alumnos a encontrar una resolucién. Y, a la vez, debia secuenciar esas situaciones (de lectu-
ra-problema) de tal manera que a través de las lecturas de los cuentos pudieran ir construyendo
los procedimientos del subgénero (y de sus variantes), junto con los contenidos implicados en los
quehaceres de lector y escritor. Debia plantear fundamentalmente un recorrido de lecturas que los
llevara no sélo al aprendizaje de nuevos contenidos partiendo de lo conocido sino también a la
posibilidad de revisitarlos y reutilizarlos en diferentes situaciones y con diversos propdsitos.

La mejor opcién, para empezar, me parecié una actividad nada innovadora pero efectiva: que es-
cribieran el final de un cuento policial, en este caso, entonces, la escritura estaria al servicio de la
lectura. Primero, leeria yo en voz alta “El crimen casi perfecto” de Roberto Arlt de manera parcial
(sin su resolucién), luego, guiaria un intercambio oral para relevar todo el conocimiento del sub-
género que tuvieran (que se reveld bastante) y que fue organizado por mi en forma de ficha para
que ellos copiaran.

Después de establecer nuestros primeros acuerdos colectivos en torno al subgénero, les en-
tregué la consigna a partir de la que escribirian en grupo el final del cuento. Que fuera de
manera colectiva me parecié la mejor opcidn para ese momento: yo podria ir diagnosticando
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el funcionamiento del trabajo en grupo (tan resistido) y ellos podrian ir experimentando las
ventajas de la interaccién con el otro. Asi, para resolver el crimen en esta primera actividad
(el primer problema -desafio- que les plantearia), los alumnos tuvieron que asumirse lectores,
productores de sentido, interrogadores del texto. No habia posibilidad para la lectura escolar
parceladora: debian unir todos los indicios, discutir entre ellos, proponer hipdtesis, inferir, an-
ticipar. Se acercaron al sentido del texto y a los procedimientos basicos del subgénero como
verdaderos lectores-investigadores: independientemente de mi deseo como docente, de mi
intencidon de ensefiarles, por ejemplo, el método hipotético-deductivo de resolucién de proble-
mas (propio del investigador del policial de enigma), ellos produjeron ese conocimiento al ca-
lor de la actividad vy, al hacerlo, tuvieron que poner necesariamente en practica distintas formas
de leer: exploraban y seleccionaban, iban y venian por el texto buscando cierta informacién
que contradijera o confirmara sus hipdtesis; leian en silencio, en voz alta y en grupo; les lefan
a sus compaferos para compartir cierto fragmento; ensayaban uniones de lo inconexo (las
pistas planteadas en la consigna) y construian algtn sentido con ellas; discutian, se refutaban:
con esa situacion didactica yo estaba, en definitiva, poniendo en escena una ficcién en la que
el quehacer del lector, presentado como contenido en accidn, devenia objeto de ensefianza.

Para todo eso ponian en practica conocimientos que ya tenian sobre el subgénero (descartaban,
por ejemplo, resoluciones por “fantasticas” o “ilégicas” lo que revelaba un grado de conocimiento
del policial de enigma), ademas de ir construyendo nuevos conocimientos que luego se concep-
tualizarian (como el método hipotético-deductivo, método que ellos mismos -sin advertirlo- esta-
ban utilizando, para resolver el problema que les presentaba la consigna).

Mis intervenciones fueron muy puntuales, grupo por grupo, ya que cada uno tenia ritmos vy ni-
veles de resolucién diferentes. Lo importante es que con ellas buscaba instalarlos en la tarea de
resolver por si mismos el problema. Al principio, dado el poco conocimiento que tenia de los
grupos, debo decir que no fue facil para mi encontrar la forma justa o equilibrada de intervenir.
Sin embargo, logré resolver esta cuestion cuando explicité claramente que me llamaran en el
Unico caso de estar completamente seguros de no poder resolverlo entre los miembros del gru-
po: los estaba, nuevamente, desafiando. Esa consigna de trabajo generd inmediatamente, para
mi sorpresa, un mecanismo de autocontrol y autorregulacion en los alumnos: eso equilibré mi
forma de intervenir (cudndo, cuanto y cémo) y consiguieron, en términos generales, resolver el
problema por si mismos.

La actividad de escritura resulté muy fructifera para la conceptualizaciéon: en la puesta en comun,
luego de anotar todas las resoluciones en el pizarrén pregunté cémo habian llegado a ellas. Fue
el momento para que reflexionaran acerca del método hipotético-deductivo y sacaran como con-
clusién una de las caracteristicas centrales de esta variante del subgénero. La actividad de lectura
y escritura reveld su potencia: habia logrado que ciertos quehaceres del lector se adquirieran en
accion y que, ademas, esos contenidos pudieron constituirse en objeto de reflexion, paso necesario
si querian ser los escritores de sus propios cuentos.

Como conclusién de esta parte de la actividad, confeccionamos entre todos la segunda ficha de
caracteristicas del subgénero; esa ficha se uniria a la anterior y darian inicio a un apartado en la
carpeta que funcionaria como un banco de datos a ser reutilizado por ellos cuando el momento
lo requiriera. Con la consigna de escritura con la que abordamos este primer cuento, llegamos a
establecer algunas caracteristicas esenciales del policial clasico: que suele comenzar con el crimen
presentado como enigma (aparentemente imposible de resolver), que hay pistas o indicios de ese
crimen que se presentan de manera inconexa a lo largo del relato, que quien conecta esas pistas
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es el detective gracias a su método hipotético-deductivo, que el lector acompafia la perspectiva
del detective, que se estructura de tal manera que se inicia con el crimen, sigue con las pistas
recogidas y un anadlisis deductivo por parte del investigador, y finaliza con el esclarecimiento del
crimen. Se relevé también la informacidn sobre el espacio: el crimen sucede en un lugar cerrado
(tépico clasico, propio del planteo enigmatico). Este era un acuerdo sobre el cual partir para pasar
al préximo cuento e introducir la relacion entre historia y relato (y la nocién de cronologia y saltos
temporales): |a tesis de las dos historias y sus posibles combinaciones, de Todorov.

El recurso de la ficha dio, claramente, sus frutos, no solo en las siguientes sesiones de lectura,
sino también en el momento de la recapitulacién y, luego, en la planificacién de la escritura.
Ademas, sirvid para dar testimonio (a ellos, a mi) de que un texto no se trabaja inicamente con
el clasico cuestionario para verificar qué detalles de la trama comprendieron, como si el texto
tuviera solo un propésito posible: la elaboracién de esas fichas y de las siguientes (a partir de
diferentes tipologias de actividades); fue la prueba de que los textos podian ser leidos con pro-
pésitos claros, en funcidon de los cuales la lectura funcionaba como una interrogacién: écémo se
construye un cuento policial? Asi, los alumnos tuvieron que asumirse como futuros escritores para
leer y la comprensién e interpretacion del texto se transformd en objeto de ensefianza: écémo
llegar a conocer los procedimientos de un cuento policial? Y luego, los matices: écémo llegar a (re)
conocer las diferencias entre las variantes del subgénero?, iqué tipo de lector exige cada una?

Muy sintéticamente: si bien con la secuencia me propuse, en términos generales, que adecua-
ran la modalidad de lectura al subgénero policial, teniendo como horizonte la escritura de sus
propios cuentos, debia cuidar que a medida que avanzdramos en el recorrido de lecturas, las
condiciones didacticas fueran las favorables para que los alumnos pudieran ir aprendiendo de
manera sélida esos contenidos, sin parcelarlos (resguardando la complejidad de las practicas),
es decir, que hubiera continuidad y progresion, pero no en el sentido que le otorga un enfoque
parcelador (de lo simple a lo complejo), sino revisitando y profundizando los contenidos desde
diversas perspectivas.

Las sesiones de lectura tuvieron que ser, a la luz de lo que iba pasando en el aula, sumamente flexi-
bles. Algunos cuentos nos llevaron mas tiempo del planificado porque demandaron en si mismos
actividades secuenciadas mas prolongadas (de mas de tres clases): eso pasd, por ejemplo, con
“Los crimenes van sin firma” de Adolfo Pérez Zelaschi, un policial de transicién en el que los pro-
cedimientos de la variante de enigma son puestos en cuestion por los mismos investigadores del
relato y “Un error de Luduefia” de Elvio Gandolfo, con el que planteaba dos propdsitos centrales:
uno, que pudieran acercarse a otra forma de generar suspenso o tensién, a una manera particular
de dosificar lainformacién usando recursos como la elisidn, la retardacién y la fragmentacién (usa-
dos de una manera cinematografica) y el otro, que pudieran reflexionar acerca del uso del presente
en la narraciéon y sus efectos en la lectura.

La lectura de “La marca del ganado” de Pablo De Santis, cuento con el que introduje la variante
negra del subgénero, no implicé mayor dificultad en cuanto a sus procedimientos; la dificultad se
centrd (y ahi el desafio) en la posibilidad de reponer el contexto histérico que resignifica todo el
texto. Las actividades de investigacion sobre la Guerra de Malvinas vy la utilizacién de esa infor-
macidn para enriquecer la interpretacién del cuento fueron el problema con el que tuvieron que
enfrentarse los alumnos.

En todos los casos, la reflexion acerca de como se elige construir el relato (cémo se combinan la
historia del crimen y la de la investigacién) fue una vuelta obligada a contenidos que eran impres-
cindibles para los futuros escritores.
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SESIONES DE VISIONADO Y PLANIFICACION DE MATERIAL AUDIOVISUAL

Cuando ya promedidbamos las sesiones de lectura de nuestro segundo cuento de la secuencia,
“Tres portugueses bajo un paraguas (sin contar el muerto)” de R. Walsh, programé con la pro-
fesora de Educacion Artistica el visionado de los book trailers. En un principio, estaba planifica-
do para el comienzo de la secuencia, como parte de la presentacién del proyecto para que los
alumnos se familiarizaran con uno de los productos que resultaria de todo su trabajo. Pero una
serie de inconvenientes institucionales (como la imposibilidad de usar la sala de proyeccion)
demoraron la sesidon y, debo decir, resulté méas productivo que los chicos pudieran ver el mate-
rial al mismo tiempo que estabamos trabajando con la idea de las dos historias en un relato (la
tesis de Todorov). {Por qué? Porque en el book trailer se hacia muy evidente la relacién entre
historia y relato, uno de los contenidos que mas desafios me significé. El book trailer, lejos de ser
una forma més de abordar ese tema/contenido, se reveld especialmente potente para pensar
en cédmo un autor toma ciertas decisiones en funcién del efecto buscado: cémo decide relatar
una historia, cdmo ordena los acontecimientos, cdmo los jerarquiza (la idea de cronologia cobré
mucha maés fuerza: ése cuenta todo exactamente como pasé o el autor decide “desordenar” los
acontecimientos? ¢Por qué lo hace? éQué efecto produce?) y también qué informacion decide
contar y cual deja afuera. Todo esto lo habiamos empezado a trabajar en los cuentos, incluso,
en “El corazdn delator” que lo habia retomado en las sesiones de lectura para que reflexionaran
acerca de los efectos que producia en el lector seguir la historia del crimen asumiendo la pers-
pectiva del criminal y contrastarlo con la perspectiva que asumia el lector en los cuentos de Arlt
y Walsh donde el relato coincidia con la historia de la investigacion. A pesar de todo el trabajo
hecho a partir de la lectura de los cuentos, fue con el book trailer, y luego con los cortos sobre el
cuento de Walsh, que el procedimiento se hizo realmente visible. Para sumarle potencia al cruce
entre ciney literatura debo sefialar que con la docente de Educacidn Artistica los chicos también
estaban abordando, sin explicitarlo, la relacion entre historia y relato a través de las nociones de
flash back, flash forward, elipsis y racconto.

La sesidon la empezamos con el visionado de book trailers de novelas policiales de grupos editoria-
les grandes, para que tuvieran un primer acercamiento al formato. Espontaneamente surgieron
comentarios valorativos y comparativos referidos a los efectos que producen en el espectador: si
les dan o no ganas de leer esos libros, si la musica o las imagenes suman a ese efecto, si cuentan
o no la historia. En ese punto decidi intervenir para enfatizar la idea que habia surgido del grupo:
la observacién de que hay cosas que se deciden contar y otras, no. Aqui, la comparacién con los
trailers de peliculas fue inevitable y fructifera.

Después de establecer algunos acuerdos muy generales acerca del formato, leimos unos articu-
los de diario en los que se contaba en tono de divulgacidn las caracteristicas del formato e hici-
mos una ficha con las mas importantes. Finalizamos esta sesién con el visionado de book-trailers
de cuentos policiales realizados por alumnos de 3° del Liceo N°5 D.E. 11 “Pascual Guaglianone”,
cedidos por la Prof. Gisela Borches con el propdsito de que los alumnos percibieran el formato
como realizable.

Nos propusimos, con la docente de Artistica, que ya empezaran con la pre-produccién y produc-
cion de un book trailer por dos razones: la primera, porque aportaria enormemente a las sesiones de
lectura (no podian escapar a la relacién entre historia y relato si se proponian, justamente, crear su
propio relato a partir de un cuento); la segunda, para que fueran manejando el programa de edicién
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y que, al final del proyecto, cuando tuvieran que promocionar su propia antologia, pudieran hacerlo
de la forma mds auténoma posible. Por cuestiones de tiempo, no fue posible llegar a realizar la
antologia, pero si el book trailer pudo complementar significativamente las sesiones de lectura.
Como recién estdbamos comenzando con la secuencia, los cuentos policiales no estaban lo sufi-
cientemente trabajados para empezar a pensar en una trasposicién. Asi que decidimos que tra-
bajaran sobre “El corazdn delator” de E. A. Poe leyéndolo en clave policial. Mientras trabajaban
en la planificacion del book trailer, apuntalamos la trasposicién literatura-produccién audiovisual
con el visionado de dos cortos basados en el cuento de Walsh (con los que, ademas, afianzamos
la tesis de Todorov: comparamos como construian su relato los cortos, comparandolos entre si
y luego con el cuento).

Asi comenzaron a pensar en pareja el story board para el book trailer sobre el cuento de Poe. Fue
un trabajo intenso que obligd a muchos a releer el cuento con atencidn. Lo interesante de esa
planificacion fue que discutieron mucho entre ellos sobre qué escenas y qué imagenes literarias
debian aparecer si o si en el book trailer y cuéles era riesgoso poner porque develaban mucho
sobre el argumento. Fue la puesta en escena de uno de los objetivos mas importantes que tenia:
que pudieran reconocer y jerarquizar los hechos, ajustdndose, en este caso, al objetivo de un
book trailer (generar interés, sin contar el argumento) y atendiendo a las caracteristicas del sub-
género. En la planificacion debian consignar también el tipo de recursos que usarian para luego
ir directamente a la web y buscar aquello que ya habian previsto. De esta forma, fueron poniendo
en accién los contenidos que hacen a la planificacién de un producto audiovisual (pensar y orga-
nizar una secuencia narrativa en imagenes y sonidos; en este caso, la trasposicion de la literatura
a la imagen) vy, para hacerlo, tuvieron que convertir muchos contenidos del quehacer del lector
un objeto de reflexion. En la produccion, la profesora de artistica se iba encargando de la herra-
mienta de edicién y de los criterios estéticos adecuados y yo me fui ocupando de supervisar los
textos que los chicos agregaban a las imagenes.

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES, ALGUNAS CONSIDERACIONES

Coémo ir evaluando a lo largo del proyecto fue una de las preguntas que mas tuve que elaborar
desde el punto de vista de la didactica. éCémo podia dar cuenta del progreso en el aprendizaje de
mis alumnos cuando el objeto de aprendizaje era presentado en toda su complejidad? Si lograba
conciliar la necesidad de evaluar con las prioridades de ensefianza y aprendizaje, tenia parte de
la solucién planteada. El hecho de que hubiera planificado las situaciones para que muchos con-
tenidos se pusieran en juego en accién, me permitid ir evaluando continuamente, ir registrando el
aprendizaje para realizar ajustes en la ensefianza —desde registrar el proceso que seguian para
resolver un problema planteado (de lectura, planificacion de escritura o del book trailer, etc.) hasta
cuando transformaban esos contenidos en objeto de reflexidn, situacién propicia para el registro.
Pero més alla de que la propia organizacion de los contenidos en un proyecto demanda una mirada
evaluativa constante, me gustaria compartir dos situaciones de evaluacién puntuales, relacionadas
con los dos momentos cruciales a los que me referi en el apartado anterior.

La primera situacion de evaluacion fue planificada para evaluar la lectura de los cuentos de
Arlt y Walsh, y realicé una actividad muy breve que buscaba cumplir también la funcién de
una mini recapitulacion (pasdbamos a la lectura del policial de transicién) y convertir en objeto
de reflexion algunos contenidos. La evaluacion tenia absoluta continuidad con lo que veniamos
haciendo; hubo una actividad de preparacién en la que explicité los parametros y criterios que
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yo tendria en cuenta para evaluar (la actividad de preparacién funciond, a su vez, como una
revision). Quedé claro que se evaluarian los contenidos que los alumnos iban a tener que reuti-
lizar en distintos momentos de la secuencia vy, sobre todo, para el momento de la escritura del
cuento. Asi, la evaluacién tendria para los alumnos un sentido mas alla de la nota. El disefio de
la actividad estaba determinado por los objetivos que me habia planteado en esa primera etapa
del proyecto.

La otra situacion de evaluacién a la que quiero referirme es distinta y estuvo inserta en la produc-
cion de los book trailers de “El corazdn delator”. En primer lugar, los alumnos asumirian desde el
principio el rol de correctores: corregirian los trabajos de otros. Y, en segundo lugar, seria una co-
rreccidn en parejas o trios, por lo que debian discutir cdmo evaluar el producto de sus compafieros.
Nosotras, la docente de Artistica y yo, evaluariamos todo ese proceso. La instancia, entonces, fue
bastante compleja pero resulté increiblemente productiva.

¢Qué evaluarian ellos? Una vez terminados los book trailers —y a partir de una grilla que confeccio-
néy cedi arevision de los alumnos— cada pareja o trio debia corregir un book trailer de compafieros.
Pondrian en accién los quehaceres propios de un espectador especializado, de un critico. La acti-
vidad tuvo dos instancias: una en la que relevaban su critica de manera escrita en la grilla y la otra
en la que defendian oralmente su juicio ante nosotras, mientras mirdbamos juntos el book trailer
sometido a critica. Si en la confeccién del book trailer los contenidos estaban en accién, con la criti-
ca esos contenidos debian convertirse necesariamente en objeto de reflexién. Y nos llevamos una
muy grata sorpresa: muchos tenian absoluta conciencia de lo que estaban haciendo, del cuidado
que debia haber en la seleccion de las imagenes, de las escenas elegidas para el relato del book trai-
ler, de la secuencia narrativa, del formato y sus caracteristicas, de si respondia o no al subgénero
policial: se convirtieron en criticos rigurosisimos de las producciones de los compafieros. Incluso
nos sorprendieron con observaciones muy sutiles acerca del si se habia leido el cuento en clave
policial o no (uno de los book trailers tuvo muchos detractores porque “vendia un cuento de terrory
no uno policial”) o si los colores elegidos aportaban o no al clima de suspenso. No podiamos dejar
de evaluar nosotras todo ese riquisimo proceso, por lo tanto, decidimos evaluar sus evaluaciones
(los criterios estaban mas que explicitados). El proceso de aprendizaje y los aprendizajes adquiri-
dos pudieron, de esa manera, ser registrados, evaluados.

Algunas conclusiones

Si bien el lector de policial de enigma fue el que mas cémodamente desarrollaron —puesto que
ya venian familiarizados desde la primaria con la variante de enigma y, ademas, porque la re-
posicion del contexto histérico propia de la variante negra demandaba mucho mas esfuerzo
(de investigacion y de analisis) por parte de los alumnos—, lo que se revelaria al momento de la
escritura es que la composicién de un policial clasico atendiendo a los detalles |6gicos de una
investigacién —cémo dosificar la informacidén para que la deduccién sorprenda al final— presenté
muchos mas problemas que el abordaje de la escritura de un policial de la serie negra (en gene-
ral, los que eligieron la variante clasica se encontraban en dificultades para expandir la historia
de la investigacion —fundamental en esta variante— y la resumian en una o dos lineas). En un
punto, era obvio: la precision en la disposicion de la informacién es enormemente mayor en el
de enigma que en el negro.

Los otros limites tuvieron que ver con las condiciones particulares en las que implementé el pro-
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yecto. El mas importante, quizas, fue el poco trabajo previo que tenia con un grupo que recién
conocia: aunque mi planificacion fue pensada necesariamente a la luz de ese contexto, hubo situa-
ciones que no pude prever (por ejemplo, el tiempo que algunas sesiones de lectura insumieron, o
bien cuestiones mas del orden organizativo como el olvido del material por parte de los alumnos, |a
lectura en casa que no fue, o bien por dindmicas del grupo que se me iban presentando como nue-
vas y dificultaban el avance en las lecturas, o bien, como pasa en todas las escuelas, por cuestiones
institucionales o incluso extra institucionales que salen de nuestro control y previsién).

A pesar de todo, y teniendo en cuenta el punto de partida y el de llegada de los alumnos, el balance
del proyecto fue altamente positivo. El cruce con las artes audiovisuales resultd, por demas, mas
que potente para reforzar el trabajo sobre secuencias narrativas, disposicién de los acontecimien-
tos (enfatizando en la relacién historia/relato), uso de recursos temporales para generar ciertos
efectos en el espectador/lector.

Los propésitos didacticos se cumplieron en gran medida, mientras que los comunicativos, si bien
fueron el horizonte inmediato de los alumnos, lograron cumplirse a medias. La realizacién de los
book trailers sobre “El corazén delator” fue de suma importancia porque en ellos confluyeron ambos
propdsitos de manera mas acabada y satisfactoria (para mi, pero, sobre todo, para los alumnos).
Mi intencidn fue, entonces, compartir el camino de decisiones didacticas que fui andando a lo largo
de tres meses y como, a pesar de no haber logrado de manera completa lo que me propuse en un
principio, este camino ayudé en la formacion de lectores y escritores en primer afo de la secunda-
ria y oficié como el primer ensayo y punto de partida para un sinnimero de reflexiones didacticas.

Recursos utilizados en el proyecto

* Antologia de cuentos en papel y en formato digital.

* Textos explicativos: en papel y en formato digital.

* Cada alumno tiene una netbook.

* La escuela cuenta con una intranet.

* La escuela cuenta con pantalla digital y una sala multimedia.
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